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TYPO edding-Typo-Site

3

dding-Kampagne dreht sich alles um den Font edding850, den Buro Destruct mith

In der neuen el

.@rn Q

des dicksten Markers des Schreibwarenherstellers gestaltet hat

W Dgr Ubarraschungshit des Werbe-
jahres 2011 war eddings Wall of Fame.
Kaumgine Kreativiury, die die interalkti-
ve Webkampagne mit Gemeinschafts-
faktor nicht mit Edelmetall bedacht
hat, Rund 250000 Menschen aus aller
Welt werewigten sich mit Zelchnungen
aul hittg://wall-of fome.com, betzt gilt
s nachzubagen, und auch diesmal will
wdding mithilfe von kempertrautmann
die Aufmerksambkeit von Kreativen ge-
winnen. Da diese den Grofteil ihrer Zeit
am Rechner und im Metz verbringen,
ist die newe Kampagne ebenfalls dort

angesiedelt. Ausgangspunkt ist das tra-
ditionelle Produldversprechen des Per-
manent Markers: Ein edding scheeibt
liberall. Doch wie schreibt er auf dem
Computer? Die Ldsung: rit siner eige-
nitn Schrift. Diese basiert auf dem fet-
testen Marker im Angebot des Schreib-
warenherstellers: dem edding 850,
Filr das Typedesign konnte man Bi-
o Destruct in Bern gewinnen. Die De-
signer, die auf waswitypedifferent.com
dber 140 eigene Scheiften vertrelben,
nahmen sich der Aufgabe mit Schwei-
zor Prizishon und einer guten Portion

Ironie an, Das zeigt der Kurzfilm von
Kai Sehr, Regissewr der preisgelrinten
Dokurmentation sSkateistans, der Bili-
ro Destruct bel der Schriftentwicklung
begleitete. Um ein Gefiihl fir den ed-
ding &850 zu bitkommen, scribbelten die
Gestalter unendlich viele Blatter mit
Buchstaben woll - eines der ersten aus-
geschriebenen Warter war ganz nach
Sehweizer Manier s5choggia. Die be-
wrsst rough gehaltenen Skizzen redu-
lerten und vereinfaschien sie nach und
nach - »bis jeder Buchstabe fast schon
&in Logo wars, erklirt Bino-Destruct-

Mitgrinder Lopetz. Dabei konzentrier-
ten sich die Designer auf den breiten
und den ganz diinnen Strich des Mar-
kers. Daraus entstand eine Art Baukas-
tensystem, aus derm e die Buchstaben
am Computer zusammensetzten. Die
Designer vektorislerten die Scans in
Ilhustratar, wo sie die Schrift auch kon-
struferten. Kleinere Ungenavigheiten
wurden im FontLab Studio berginigt.

Die anfangs eher schroffen Lettern
wurden im folgenden Bearbeitungs-
prozess immer deaner, bis schiiell- =

PAGEDS.1Z 065

DieGestalter von
Biiro Destruct krit-
zelten zuniichst
Unmengen Buch-
staban aul Papier,
whe sie die Zeichen
am Rechner glitte-
tien wnd reduziorten,
Heraus kam ein Mix
aus handgezeich-
noten Elementen und
klarer grafischer
Gestaltung. Werbe-
und Dokaimentar-
filmer Kal Sehr bt
Biiro Dastrisct bel
dier Schriftent-
wicklang (ber die
Schulter geschaut.
Seln Kurzfilm {aben)
dientals Inspiration
umd Teaser, der
Lust el die Schrift
machen sall
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«kanto-40-designpreis= (Ressort: kanton bern / Ausgabe: sf)
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BERNER DESIGN PREIS 2009

Bescheidene und bodenstandige Sieger

International erfolgreich
und trotzdem ganz Berner
geblieben - das Biiro De-
struct gewinnt den Berner
Design Preis 2009.

Das Biiro Destruct ist wie der
Name selbst: Fine aufgeriumte
Zerstbrung. Auf den ersten Blick
ein Chaos, wird bei genauerem
Hinsehen klar, das sind ordentli-
che Menschen, die da arbeiten.
CD-Hiillen sind an einem Ort ge-
stapelt, die  Fliegenklatsche
hingt am Nagel neben dem
Fenster, die Arbeitsfliche vor
den Computern ist nicht neu,
aber aufgeriumt und sauber.

Es ist ruhig an der Wasser-
werkgasse, an der HiReber, MB,
HeiWid und Lopetz arbeiten. Es
ist immer ruhig da, und das
schitzen die vier Minner. Ob-
wohl die Firma seit Jahren inter-
national titig ist, die Biicher mit
ihren Arbeiten in Beirut, Los An-
geles und Paris als Inspirations-
quelle und Lehrmittel dienen
und sie in Galerien von Chile
tiber Kanada, Ecuador, England,
Frankreich bis nach Singapur
und Japan ausstellen - Bern ist
und bleibt Heimat und Basis.
«Uns gefilltes in Bern», sagt MB,
was fir Marc Brunner steht
«[as Lebensgefiihl, diese Lang-
samkeit und Ruhe», erginzt
HeiWid, Heinz Widmer. Wie die
Aare, die langsam vorbeizieht.

Hetzen liessen sie sich noch
nie. Nun haben sie einen Preis
gewonnen. «Das ist natirlich
tolls, sagt MB. Weil sie noch kei-
ne Erfahrungen haben in Sachen
Preise, wollen sie erst mal ab-
warten, was der Design Preis fiir
ihre Arbeit bedeutet.

Mit Flyern angefangen

Seit 15 Jahren arbeiten die Min-
ner als Biro Destruct zusam-
men. «Eine Zeit lang ist noch ei-
ner mitgeschwommens, sagt
HeiWid, der geme in Bildern
spricht, «doch der hat nun ein ei-

Die Liebe zum klassischen Design widerspiegelt sich in der Arbeit d

genes Boot.» Das Freelancer-Kol-
lektiv entstand aus der Agentur
Destruct, gegriindet von Lopetz
(Lorenz Gianfreda) und HGE Fi-
deljus (Felix Berger). Die Agen-
tur hatte sich der Forderung jun-
ger Kinstler verschrieben. Die
ersten Arbeiten des Biiros waren
denn auch Flyer und Plakate, die
auf die Ausstellungen der jun-
gen Kiinstler aufmerksam mach-
ten. Auch dank der Technowelle,
die in dieser Zeit aufkam und
dem Stufenbau, der erdffnete,
hatte das Biiro viel zu tun. Zu-
dem wurden in dieser Zeit Com-

es Biro Destruct.

puter und Internet populdr. «Wir
schafften es, auf der Technowel-
le und der Computerwelle mit-
zuschwimmens, sagt HeiWid.
Dank dem Internet konnten
sie ihre Arbeiten in die Welt hi-
naustragen, was zum Teil kurio-
se Auswiichse annahm. Zum
Beispiel mit den Schriften, die
das Buro Destruct designt und
anfanglich gratis zur Verfiilgung
stellte. «In Paris sah ich auf ei-
nem Flohmarkt eine Jacke, die
einer unserer Schriftziige aufge-
naht hattes, erzihlt MB. Und das
nur ein halbes Jahr nachdem sie

die Schrift ins Netz gestellt hat-
ten.

Jetzt gehen sie alle gegen die
40 zu, Das ist ein Alter, in dem
man die Designs der Goer-Jahre
noch erlebt und schitzen ge-
lernt hat. Diese Liebe zum klassi-
schen Design widerspiegelt sich
ab und zu in den Arbeiten von
Biiro Destruct.

Alle vier «ticken gleich»

Die langjihrige und enge Zu-
sammenarbeit funktioniert im-
mer noch reibungslos. Nie hat es
Knatsch gegeben, beteuern die
Preistrager. «Wir ticken einfach
gleich», sagt Marc Brunner.
Auch in Sachen Stil unterschei-
den sich die Grafiker nicht gross.
«Nur wer uns kennt, kann sagen,
wer welche Arbeiten gemacht
hat.» Den Minnern fillt es auch
schwer, sich gegenseitig zu cha-
rakterisieren. Unter den Designs
und Grafiken in den Biichern
steht nie ein Name, sondern
Biiro Destruct. Und das ist viel-
leicht das Erfolgsrezept der lang-
jahrigen Zusammenarbeit. «Wir
rudern  zusammen, schauen
aber, dass die Ruder einander
nicht in die Quere kommens,
driickt es HeiWid aus.

Ubrigens: Destruct wird nicht
englisch, sondern in altehrwiir-
digem Schweizerdeutsch ausge-
sprochen. Bernerisch heschei-
den und bodenstandig,

CHRISTINA VARVERIS

DESIGN PREIS

Zum dritten
Mal verliehen

Der Berner Design Preis wird
dieses Jahr zum dritten Mal
verliehen, Die Bernische Stif-
tung fur angewandte Kunst
und Gestaltung hat den
Preis ins Leben gerufen, um
zeitgenossische  Gestaltung
im Kanton zu fordern. Mach
Hans Eichenberger 2007
und Adrian Frutiger 2008
geht der Preis dieses Jahr an
das Berner Grafikkollektiv
Buiro Destruct. Der Fachaus-
schuss der Stiftung ehrt die
vier Grafiker Lopetz (Lorenz
Gianfreda), ME (Marc Brun-
ner), Hlreber (Heinz Reber)
und HeiWid (Heinz Widmer)
fir aihre bahnbrechenden
grafischen Arbeiten, die das
ganze Spektrum des Graphic
Designs umfassens.

Die Preissumme  betragt
15000 Franken. Mach dem
Prinzip der Patenschaft gibt
der Preistrager 5000 Fran-
ken davon an einen forde-
rungswirdigen  Gestalter
weiter, Das Biro Destruct
hat sich fiir Black Yard ent-
schieden. vz

Preisverleihung: 20. Oktober, um
18 Uhr, Rathaus Bemn
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Mowig o sobie, Ze pracuja jak pszczotki, ale efek-
tem ich pracy nie jest przeslodzony miodek. Naleza
do najbardziej interesujgcych i wzietych projek-
tantéw w Szwajcarii, a to, co maja do zapropono-
wania, to duzo wigcej niz dizajn na najwyzszym
szwajcarskim poziomie. Uprawiaja swoista akroba-
cjg pomiedzy sztukg, projektowaniem graficznym
i reklamg. Eksploruja obszary wykraczajace poza
tradycyjnie rozumiang grafike uzytkowa, pozosta-
wiajgc znak Bp na wszystkim, czego sie dotkna.
Eksperymentuja z typografig, czynigc z tej dzie-
dziny obszar wolnodci twérezej i niczym nieograni-
czonej kreatywnosci. Z tatwoscig pokonuja granice
kulturowe, z niemala satysfakcjg dezorientujac
odbiorce co do tego, w jakim miejscu globu stacjo-
nujg. Whrew pozorom nie s mieszkaricami Tokio

ani Nowego Jorku, lecz spokojnego Berna, a ich
haslo to: ,male miasto, wielki dizajn", Witajcie

w Buro Destruct!

Jest ich czterech: Hireber @ (ur. 1971), MBrunner @
(ur. 1970}, Heiwid @ (ur. 1967) i Lopetz @ (ur. 1971).
Nie ukrywaja swojej tozsamosci, ale wola wystepo-
wa¢ pod nickami, bo ,tak jest krécej". Podkreslaja
tym samym zwigzek ze §rodowiskiem graczy kom
puterowych, bo — jak twierdzg — wszystko zaczelo
si¢ od gier. Wlasne studio projektowe zalozyli w 1994
roku, rozczarowani pracg w agencjach reklamo-
wych. Ich pierwsi klienci nalezeli przede wszystkim
do niszowej branzy muzycznej; obecnie realizuja

2430 32 2009
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1. MBrunner, plakat kulturalny | cultural poster Kulturhallen Dampfrentrale, 2003

3-4. Okladki ksigiek z pracami wp | covers of books with BD's works, BD 1999, BDIl 2003, BDII 2009

réwniez zaméwienia rzadowe czy dla takich firm
jak Swatch, uss Arena albo szwajcarska poczta.

> W studio na Wasserwekstrasse w bernenskiej dziel-
nicy Matte kazdy z sp-projektantéw ma oddzielng
pracownie i 70 procent swojej pracy poswigca
whasnym realizacjom. Pomimo takiej organiza-
cji dzialalnogci studia wszystkie wychodzace spod
ich rak projekty sa sygnowane znakiem Bp. Jest
to czesc Lfilozofii” szwajcarskich grafikow, kto-
rzy nad osobisty splendor przedktadajs wspolprace
i budowanie marki Biiro Destruct. Swaj sposdh
pracy okre$laja jako ,kolektywny”, co w prak-
tyce oznacza wzajemng pomoc przy indywidual-
nych zleceniach. Konsultuja swoje pomysly i ponoé
wdrazajg uwagi kolegow, a na dodatek weiaz pozo-
stajg przyjaciétmi. Efekt koricowy to idealny miks
koncepcyjny czterech czlonkéw grupy, ktory ujrzy
§wiatlo dzienne pod erykietka p. Ten wydawaloby
sie utopijny model studia graficznego w ich prazy-
padku przynosi realne sukcesy. Mozliwe, ze nie
sprawdzilby sig w innym kraju niz Szwajcaria, kto-
rej mieszkaricy szezycq sie umiejetnoéeig dochodze-
nia do kompromisu jako jedna z najwazniejszych
cech narodowych. Sila napedowa Biiro Destruct
jest przyjain czterech kolegéw ze studidw, ktdrzy
razem pracuja i imprezujg, stuchajg podobnej

muzyki, jedzg fondue i wurst, a wakacje spedzaja,
plawiae si¢ w leniwej rzece Aare, ktdora przeplywa
pn(l oknami studia. Trudno znalezé granice m{;*d?.y. o
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5 Kadly? .munmji l frames from the animated fl

Swits Panorama Expo, 2002
6. MBrunnaer, plakat kulturalny | cultural poster Stone Hill Festival, 2008

7. ldentyfikacji wizualna uss Arena pleneruw:,'(h transmisji meczéw

s Arena — opd 1 ports broadcasts, 2007

++» ich Zyciem prywatnym i zawodowym. Nigdy nie
wiadomo, czy jeszcze sig bawia, czy juz pracuija,
a t¢ wspdlzaleznoéé okreslaja terminem 100% gro-
ove'. Czesto nieformalne spotkania sa inspira-
cja dla projektow, jak w przypadku plakatu Fondue
Explosion, informujgcego o nowym programie Kul-
turhallen Dampfzentrale w Bernie. Inne same
w sobie s3 projektami, jak np. ,Biiro Discotec”
C L)’ll tE"l]'Ill[\-'l Ine otwarte 1]1]}" l,""" PI y yK{]tLI“ a=

nymi przez grahikow wizualizacjami i muzyka.

W

Nazwa, ktora przyjeli, bardzo dobrze oddaje
dwubiegunowy charakrer ich dzialalnosci:

Biiro to synonim porzadku, struktury, czysto-

éci i dokladnosci, czyli tych cech, w ktére projek-
tanci zostali wyposazeni podczas edukacji w domu
i na studiach. Drugi biegun, czyli celowo prowo-
kacyjne destruct, ma staé w opozycji do pierw-
szego, oznaczajac nieporzadek i chaos. Ale jest

on raczej synonimem kreatywnosci niz niszcze-
nia szwajcarskiej tradycji graficznej. Na pytanie

o stosunek do pnprzf'dnikt"m' ,,dc'ﬂr'nklnr?y" z ber-
nenskiego studia odpowiadaja skromnie, ze w pew-
nym sensie sa ich kontynuatorami. Robimy chyba

to samo, wykorzystujgc nowe moéliwosci technologiczne.
Wszystko to, czego nauczylismy sig w szkole, jest dla

nas bardzo wazne, ale to tylko jedna czedé naszej pracy.

Z drugiej strony szukamy wlasnej ekspresji, wlasnych srod-
kéw wyrazu ?, Pomimo deklarowanego szacunku

dla ojeéw szwajcarskiego projektowania, czlonko-

wie Biiro Destruct bez komplekséw miksuja ich
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dokonania, jak np. w animaciji Swiss Panorama Expo
stworzonej na Expo 2002 w Biel / Bienne, w ktorej
motywy i postaci z najslynniejszych szwajcarskich
plakatéw reklamowych i turystycznych tworza
kolaz rodem z Latajqcego cyrku Monty Pythona. Sza-
cownym postaciom z reklam eleganckich doméw
towarowych rxz zostalo przydzielone towarzystwo
wieéniakéw promujgcych szwajearski pejzaz; tyz-
wiarzy z nie mniej znanego plakaru zachwalaja-
cego zimowe uroki Davos za chwile stratuja kozice,
zupelnie naturalnie przefruwajace przez 6w kra-
jobraz; rownie dramatyczny los czeka, niestety,
pickna dziewezyne, kiéra w miejsko-wiejskiej sce-
nerii przyrzadza wladnie purée ziemniaczane
Stocki firmy Knorr, jak i niczego niepodejrzewaja-
cego mezezyzng, ktory dokona zywota pod kolami
rozpedzonego automobilu, Nad tym surrealistycz-
nym pejzazem leniwie suna samoloty linii lotni-
czych Swiss Air, a takze... deska wyimienitych
wyrobéw wedliniarskich firmy Bell. Traktowa-

nie tematu z przymruzeniem oka jest charakte-
rystyczne dla bernenskich projektantow, a takiej
~ekstrawagancji” wreez oczekuja niektérzy niszowi
klienci, wéréd ktérych liderem jest wspomniane
juz bernenskie centrum kulturalne. Plakaty z mie-
sigeznym programem tej instytucji i reklamu-

jace organizowane przez nia imprezy, w opraco-
waniu grafikéw przybieraja najmniej oczekiwane
formy: ilustracja do tematu ,Komfort” jest sedes
(1997), a do ,Nevady” = zartobliwa fotografia
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jednego z mo-projektantéw w kusym i obcistym uniformie na tle
bezkresnego pustkowia (2000). Firmy komercyjne i instytucje pan-
stwowe zwracajg si¢ do Buro Destruct wlasciwie w podobnym celu
co niszowi klienci z sektora kulturalnego, a wige wowczas, kiedy
majg zapotrzebowanie na nietuzinkowy projekt w najwyzszej jako-
$ci. Marka Bp jest juz na tyle znana i ceniona w Szwajearii, Europie
Zachodniej, a nawet w Japonii, ze ich zleceniodawey rekrutujg sie
z coraz bardziej znamienitego grona. W 2001 roku firma Sony zapro-
sita ich do elitarnego konkursu na wizerunek najnowszego robota.
Szwajcarskie wladze zlecity im projekt logorypu, animacji kompu-
terowej i standu na warszawskie Targi Ksiazki w 2005 roku, na ktd-
rych Szwajcaria byla gosciem honorowym. W zwiazku z ubieglo-
rocznymi Mistrzostwami Europy w pilce noznej powierzono im
opracowanie identyfikacji wizualnej vss Arena — plenerowych
transmisji meczow dla masowej publicznodei.

> Najchetniej jednak wykonuja projekty kulturalne, w ktérych moga
sobie pozwoli¢ na eksperymentowanie i przekraczanie granic wlasnej
kreatywnoéci. sp-projektanci zaskakuja umiejetnoéeig swobodnego
poruszania sie w obrebie réznych stylistyk i esteryk. Czerpia zaréwno
ze wspdlezesnej (pop)kultury japoniskiej i amerykariskiej, jak i z tra-
dycji szwajcarskiego projektowania. Prace w klimacie animacji
Yellow Submarine, gier komputerowych czy character design tworzg
na zmiang z poprawnymi projektami typograficznymi, kiore przy-
wodzg na myél takie nazwiska jak Josef Miiller Brockman czy Armin
Hoffman. Brak ograniczen, zmiana styléw i technik naleza do Jhlo-
zofii” studia. Nasza praca — mowia — jest pelna sprzecznosci: chaotyczna,
chociaz minimalistyczna, wykorzystujgea mngstwo kolorow, chociaz monochro-
matyczna. Miksujemy i dobieramy o, co sip nam spodoba. Chcemy pozostac tak
otwarci, jak to tylko moiliwe. Staramy si pracowad tak, jak dzieci bawig sig
zabawkami: wolni jak pszczoly. Kazda z ,mp-pszezdlek” wnosi do studia
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wlasne fascynacje, dzieki czemu ich realizacje moga
byé tak réznorodne. Lopetza najbardziej inspiruje

Japonia = kraj niezrozumialych form i liternictwa,

ktore silnie pobudzaja jego wyobraznig, i on sam

W F]I"L;.l'}‘]'.'\' ~.|.‘1\---\"]‘-- hee oddzialywac na odbior e.
W Buro Destruct ma renome dobrego rysownika,
a odregczne prace, ktore zamieszeza regularnie

na stronie www I”;.I tz.com, CTesto -.l.Li.l 31 elemen

tem jego |I|-I|-'}\1ll'.\. ||||1. |'|.|L.|lu 1 fold

eru anonsuja
cych koncert Erica Mingusa w 2000 roku). Heiwid
nie rozstaje sie z l:.w;npulu-['u-m, Tworzy nickiedy

w klimacie dzieciecycel wowanek, jak w projek

tach '|-‘i.1.\.'.ltl|, Tl 11 okladki co festiwalu Vision

002 roku, na ktdrych przeurocze, troche zmecha

nizowane krowy z gracja i |

mierzaja przestylizowany szwajcarski pejzaz. Nie

prace MBrunnera nawiazuja do klimatu lat

STEs ' Ies1al v I: i \_u'L||'|,“.d, les1atv | tak |l,l Pro-

jekt programu i plakatu dla Kulturhallen Dampfzen-

trale z okazji jego 15-lecia. Inne sa czesto zasiedlane
przez sympatyczne postaci, ktére z powodzeniem
mn.‘;'-.-!.“. zostac bohaterami kreskowek. Hlrebe: Za)

muje sie gtownie grahika troyjwymiarowa = na stro

nie www.ddd.ch prezentuje m.in. animacije, rekla

mowki, wizualizacje stworzone na pot rzeby Biiro

Destruct, a takze dla takich klienté

szwajcarska poczta. Powyzszy schemat nie w
cza jednak do okreslenia autorstwa konkretnych

projektow, bo — jak juz powiedziano - graficy pra

cuja .kolektywnie”, wzajemnie czerpiac ze swoich

I.‘\.lh"\'\:'ll'.‘.' 1 zarazajac si¢ pasjami

2430 ¥
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B. Hareber, ilustracja identyfikujaca festiwal muzyczny Vision

illustration for the identity of the Vis m festival, 2002

9. Lopetz, plakat wystawowy promujjcy kroje pism so
exhibit poster promoting BD's typefaces Iﬂu'm”rfem Fﬂw Cowe, 2008

10. MBrunner, plakat kulturalny | cultural poster Stone Hill Festivel, 2009

BN, l(ll_lrll‘ okladka |l|:.|'r}r wumlnwrl Deetron, ln.m-' prama BD Panrer

Deetron vingl record cover, typeface BD Panzer, 2006

12, Lopetz, plakat muzyczny | music poster Eric Mingus, 2002

13. MBrunner, plakat kulturalny Artyia dla Tybetw
Riirimnpreins Warvariah s eF B - e 0000 - B - B - M shecuis Artists for Tiber cultural poster, 2008

o |- —— g | |
RAIFFUTSEN | o (96 e ,'l:"‘-.,_..! P L ——

> Wolnosci ekspresji bernenscy projektanci szukaja réowniez w dzie
dzinie, ktora = \\-'yd.l‘-'\'.Llllhy' si¢ — nie jest podatna na tego typu eks-
perymenty — w typogralii. Podobnie jak w projektowaniu graficz-
nym, inspiracji do tworzenia krojow pism szukajg przede wszystkim
w zycin codziennym. Moze nig byé faks z Tunezji (pp Brick, 1996),
znalezione przypadkiem zdjecie japoriskiego tartaku (rp Tatami,
2001), architektura j.‘llmﬁhkil'gu miasta (Bp BillDings, 2002) czy apetyt
na kietbase (sp Wurst z 2000 roku oraz jego nowa edycja Wurst Direc-
tars Cut ze stycznia 2009). Wydaije sig, ze kroje pism, ktére wychodzg
spod ich rak, przecza stwierdzeniu Roberta Bringhursta, ze ,typo
grafia to sztuka zmudnego wykonawstwa” !, Przykladowe Bp Tatami,

8D Cash, Bp Times New Digital, Bp Medled, s Flossy czy sp Wurst prze-

nosza odbiore¢ w dwiat dziecigcej zabawy w ukladanie liter z ele-

mentéw puzzli ze zwierzetami, 2 EiHu:' geomet t'}’t'itll}’t'}l. monet czy

jedzenia. Wbrew podobnym wrazeniom, po-projektanci zapewniaja,

ze tworza fonty bardzo pracowicie i ze dobrze znaja smak Zmudnej
pracy, bowiem warsztatu typografa uczyli sig na studiach bez uzycia

L::)Tt‘:pl ierow.

v

BD-typografowie polemizuja réwniez z inng tezg Rringhursta,

e ,,I:,-'EJL]HI}J[I&I, ktdra ma cos do |Jl1w|t'l!'.'.l'l1i-!. dazy do czegos,

co mozna by nazwac wybitng niezauwazalnosc ia"*. Otoz z pewno-
$cig trudno przejsc obojetnie obok niektorych krojow Biro Destruct.
Ich zauwazalnosé i oddzialywanie sa programowym zalozeniem
autoréw. Nie interesuje nas tworzenie nowego pisma typu Helvetica czy
Frutiger. One juz istniejg i s¢ po prostu doskonale. My szukamy raczej nowego
wyrazu, nowej ekspresji. Takie podejscie jest z pewnoscig zwigzane
rowniez z przeznaczeniem ]\':'ui{m', I’.M'.lil.li.; one bowiem przewaznie
na potrzeby ]-.'nnlu'L'Tln‘gn- pl'nil'klu Is;:‘.|['n':tnn-|={u. w kmr'ylu }h‘ri'.i_lki.lrlil
jest \\')’|'l1311i£ljill'ii sie ly[mgrﬂf\;l. Irzeba przyznac, ze kreatywnosé

tworcow nie zna granic, a przy tym trudno im zarzucié cheé epa-

towania wlasng pomystowoscig, gdyz powstanie nawet najbardzie]
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24, Plakaty reklamujgace pisma 8D Nokio, BD Mother, BD Motra

t plakar muzycrny Full Cycle Label Night .:.._..,-,-.._, BD Alm
bd@ g@i ;'a 16. Lopetz, plak |rl.-r-...-. Ny | | | The Bug, 2« I
there is n poem d:outlwolovcrs er ter Grooverider, 2001
lsy time/space... and o{ucm is 9

17. Lopetz, plakat muzyczny

18. Lopetz, oki adka plyty Give Peas A Chance, 200

conversatien... | have loolied thru bo
anthology and "world och-g an-
tholony. where i F rst snw itb..
Lsask | sumtohndll' i'm not sure i am
even remembering it i hnow i
it aind i'd mnqntu it ' i s ik... i need

lc-usc help if gov can..
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dwie ksigzki, ktérych tematyka oscyluje wokdl ich zainteresowan:
Electronic Plastic — prezentujgca kolekcje gier komputerowych z lat
osiemdziesiatych, zgromadzona przez projektanta Jaro Gielensa -
oraz Narita lnspn'rmf, hE_LEI.'lL['i! p]‘:’.:'kr‘ni:-ln tego, co '.\'.x'pt'!ic zednie d:'.it'it'
sig w projektowaniu j;l]:nnskim. Swietnie zorganizowana i na bie-
zaco aktualizowana strona internetowa www.burodestruct.net, dostar-
cza nie tylko wyczerpujacych informacji o dziatalnodci studia, ale
rowniez proponuje rozrywke w postaci gier. W Typotown mozna zbu-
dowaé miasto z liter, a w sp Designer, ktdra jc'ﬂ holdem dla s2waj-
L:I['hkii'H{J ]Jl'ujrkttl'ﬂ;dili.d lat szes¢dziesiatych, kazdy moze stworzy(
wiasne wzory w proponowanej estetyce. Ze strony Biro Destruct tra-

fimy tez latwo do Biiro Discount — butiku-galerii, ktéry realnie mie-

§ci sig w Zurychu, i w ktérym mozna zaopatrzy¢ sie w T-shirty,
zabawki i inne gadzety projektu sp. Nawet tak — wydawaloby sie -

banalna sprawa jak wybor hasla ,male miasto, wielki dizajn”, ktére

atke. Jak slusz-

stuzy projektantom za motto, jest strzatem w dzies
nie zauwazyl Robert Klanten z Die Gestalten Verlag, odpowiada ono
E'u'zwszm'lmvmu obecnie trendowi: ,mysl globalnie, dzialaj lokalnie™>.
Ol';:},",\;is-'.t'iv trudno |.11-|L'1\';[J.\'L\'.u' Polske ze ."}:‘.\\-l]t'-lt"l-l. ale wydaje
sie, ze wielu naszym pmjvkt;mmm ilr;‘,yd;lilihy sig lepsza promo-
cja. Ta, w przypadku grafikow z Berna, przeklada sig realnie na ilos
zaméwien. A nawet jesli tych chwilowo zabraknie, w przeciez zawsze
pozostaje im jeszcze kapiel w malowniczej rzece Aare. Inspiracje

mozna EJ]"L{‘L ez '.',I'I.I.l.l'."_L. \.\':\'.'.k"'.l..".]!'.

Przypisy
www.buradestruct.net/bureaudestruce /info/philosoph
7. LYLALY WYT .II'IA.IIi'\-'.'\\..J_.I'I. n i W W adzoneg I Li rk
w grudniu 2008 roku
R. Bringhurst, Elementarz siylu w typografin, Krakiw 2008,

Tamze, 8. 17,

. Buro Destruct, Berlin 1999, &
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Buro Destruct

Branding and identity are two strong points of this Swiss design outfit, where

small is beautiful and Japanese lanterns illuminate their own ID...

reating an identity isn't only about the
3. " c logotype. It can encompass an imageworld,
1] a character, a typeface. a name or a slogan.
That's why we preferto talk about Taces,
We've created many faces for bands, book covers,
apparel, start-up companies. institulions, preducts,
exhibitions, galleries..”

The words are by Lopetz, Co-founder, Leading Designer
and voice of Biro Destruct. Whatever the intent behind its
name, this Swiss design studio seems to be more about
creativity than destruction, and it's done logo and 1D work
for an assortment of bodies across Europe and around the
world: Diesel's 58DSL sub-brand: Presence Swiss, which
promates Swiss industry abroad; the American record
label Smash Hit Music: the Lucy Mackintosh art gallery:
RAT Motorcycles... We're nat talking about huge global
empires, but clients that need something special which a
smaller, more attentive studio can provide

Expert advice

When approaching branding and lego work, Lopetz has
three pieces of advice. “Try to make direct contact with
your client, Meet them. Read them,” he says. “Treat their
product like it's your own,” he continues. And his final
words of wisdom: “Dont hurry.”

“We want to keep the size of cur office small, and stay
flexible,” says Lopetz. "We prefer to concentrate on many
different challenges. That's why we do not overstretch our
limited human resources by taking jobs that are too big for
a five-member team. We need direct contact with the
person making the decisions. This enables us to keep up
the quality and gives us the flexibility to work on many
interesting products.”

When working with a client on their lego, branding and
identity, a 50.50 relationship is the way forwards for Buro

Dastruct. It tries 1o gulde the client in the areas where a
studio specialises: design and communication. The input of
the studio will vary from client to client. The client,
meanwhile, needs to make their needs clear.

*As a designer. you need 1o know how 1o watch, listen
and create,” Lopetz continues. “This will affect your
relatisnship with the client. At first, listen and walch as
much as you can. If necessary, quide the client through the
forest of communication, if they don't have a plan of their
own, The goal in this process is always to find the treasure
in the forest and to have a successiul client in the end.”

Beyond the logos

When Buro Destruct was last profiled in Computer Arts
Projects'sister title Computer Arts, it had just done a world
tour promoting its second design book entitled Bure
Destruct I, And since then, it's been keeping busy.

Designing the cover for the number one album Es wird
morgen by 2raumwohnung might not mean much to us here
in the UK. but in German-speaking countries it's a huge hit.
Biiro Destruct has designed a number of other covers for
bands on the same record label. It has also continued to
create lypefaces for its own foundry, which can be found at
www typedifferent.com, and in 2004 it did a catalogue and
exhibition called BD Origin. The exhibition featured a
version of the Buro Destruct offices constructed out of
cardboard boxes, and the book featured ‘unplugged” and
personal work by designers at the studio.

The company has extended its own identity and created
its own products., starting with the inflatable characters
Smelly and RGB (pictured over the page). It's designed the
Dormy Pillow for the comfort of their clients, as well as
Japanese lanterns... all of which can be purchased at its
anline shop, Biro Discount — www.burodiscount.net.

Despite the forays into merchandise, and the foundry >
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Opposite page: Bure
Destruct's Lopetz
deaigned this poster
and Ayer job for
Dachstock Rettschule
Barn in 2003, The
musician promoted.
Luke Vibart, isa
long-time favourite
of the studio.

Abgve: This smiley is
a flar version of a
logotyps craated for
the Japanese papar
lantern which the
studio has launched as
& physical product.
Tha design was dons
by MBrunner and
Lopetz in 2005,

Right: Part of a flag
fram a series of 1en
produced by Bira
Destruct lor the
Graphic Garden
axhlbition which took
place in tha Botanical
Gardens in Barn laxt
yaar, The original
poster was 1x3 metres.
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established to complement the design and 10
waork the studio takes an, Lopetz insists that
small and beautiful is a core conviction of
Biiro Destruct. And iUs something that's
closely linked with its Swiss identity.

“As we live in a small, well-maimained and
beautiful country, we do know our boundaries
(the mountains) quite well.” he says. “We like
to reduce the designs we create 1o achieve the
maximum level of beauty, We like o use space
— which is a precious thing here — as a means
of design, alongside the forms and patterns
that fll it”

If this is beginning to sound a little
philosophical, when we ask about what s like
being based in Bern, Lopetz is more practical
in his answer on how it inspires the designers
at Buro Destruet. The design scene. he says. is

Jain the cause of the “logo mania
at www.loslogos.org.

small, but there are plenty of agencies and
freelancers working in the city. The small size
and slow pace of life give it a different vibe 1o
the design centres of Britain, France. Germany
or Haly. You can escape the city in a few
minutes, swim in the clean waters of the river
Aare, explore the walled ‘old city’. and there's
no subway 1o get lost on. For 20 years the city
has had an autonomous, and sometimes
anarchic, cultural centre called Reitschule.
Buro Destruct takes pleasure in designing
posters and flyers for events at the centre, as
well as in attending them.

Lantern landing
If you visit the Biro Destruct website, you'll be
greeted with the studio’s rather interesting

Above, from Lefu s
right: RGE and Smally
inflatable characters
and a limited edition
lantarn/lampshade
dasigned by Biira
Destruct. They are
sold online at waw
burcdiscount.net.

Balow: Berner Marsch is
anaample from a
manthly programme
campaign designed by
MBrunner, Working

with eliant Kulrurhallen
Dampirentrala Barn
demonstrates the
studio’s links with local
cultura in the city.

Japanese lanterns. These provide a clue to
another of its influences — Japanese culture.
You'll find a hint of the Far East in some of BD's
work. “To travel to Japan for the first time (s
like being reborn,” says Lopetz. “All the signs.
typefaces and characters around you are
inspiring. You start observing shapes and
forms, and forget the rasterised image of what
atypical ‘a’ character looks like.”

Members of Buro Destruct have visited
Japan several times over the last decade. the
company has done work far Sony, had a book
called Narita nspected published, and one of
them has even married a Japanese woman, For
Lopetz, there are strong parallels between
Swiss and Japanese design ideals.

“Like here, the Japanese like to create
designs that look for a certain perfection. This
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Above: Pozter art for the Barn Batanical Gardans’ design shaw, Graphic Garden, Last year,
Left: Record sloave designad by Lopetz for Filewile's Barbarsils, Mouthwatering Records,

1% something that we Swiss can relate 1o
The Japanese like to make a new rule by
breaking existing rules, Just look at the
crazy teenagers showing themselves off in
weird dresses around Shibuya and
Harajuku. This is exactly what we did when
we started. when we chose the name Buro
Destruet,” he says

Successful logos
The studio’s name and anarchic beginnings
belie its thoughtful approach where, as with
Japanese design, space must be considered
and beauty sought in simplicity. Going back
10 the subject of identities and logos, these
same ideas crop up when we ask Lopetz
what makes a successful logo,

A logo. like a melody, must be simple
and remarkable. If you listen to the radio,

you will discover that simplicity is one of
the most important things. This goes right
along with the clarity of the usage of the
form, and the message of the face you are
looking at. These days. redesigns of logos
dre H[H.‘fl a {l.‘ingpmu{. S[Dp lDW;leS a pﬂﬂr
solution,” he says.

And the art of logo design and identity
are as important as ever. Buro Destruct is
cerainly in touch with its own identity and
its goals. When you're designing a logo. it
is like creating a face for a non-existent
person. The logo is a key element in the
company s Character, and it is the one thing
a corporation uses to address you, EI0

CONTACT DETAILS

www.burodestruct net
bd@buradestruct.net

Left: Another music
industry jab. this was
tha deaign for the
vinyl LF sleeve and
CD cover for
Deeatron, by Twisted.
The clisnt was Musie
Man Racordss
MN.EW.S. Belgium

US: MEET THE TEAM

Meet BD 1

Name: ‘Lopetz’ Lorenz Glanfreda
Date of birth: 26.08.71
Strength: Colours

Weakness: Maths

Personal favourite work: Nanita
Inspected, newe graphic
design compilar book published
by Die Gestalten Verlag.
Germany, 2001

| Meet BD 2
Name: "MB' Mare Brunner
Date of birth: 22 07.70

Personal favourite work: Jarzers
poster, menthly programme
paater for Kulturhallan
Damplzentrale. Bern, 2003

Meet BD 3

o Nama: "HI" Heinz Reber

Date of birth: 2500.71

Srrength: Drinking baer
Weaknerss: Smoking

Piersonal favourite work: Vision
2008, an open-air electronic
musie festival Ryer/programme,
Dekadance, Switzerland, 2008

| Meet BD 4
Narme: ‘Mitf’ Moritr Adler
Date of birth: 04.07.75
Strength: Musik arworks
Wieakness: Final drawings
by hand
Personal lavourite work: Stephan
Remmiler 1234, CD cover for
itsounds. Germany, 2006

Meet BD 6
Mame: "HelWid' Heinz Widmer
Date of birth: 04.04.87

N Strength: Humour
\ mess: Laziness
Personal urite work: Da Ur,
screanshot of animation for BD
Visuals, 2008

Prodla
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Werkstait

Geordnetes Chaos
Biiro Destruct und das neue Schweizer Grafikdesign

Seine bildhaften Sshr(ﬂ'mmudnmanwe!mﬂmm[fjufﬁwm und Flyern, in
Indusiriedesign wnd Werbung, in Buch- und Webdesign fihrt Biire Destruct die Tradi-

tion des Schweizer Grafikdesigns fori, nicht zuleizt dank japanischer Inspiration. Ein
Besuch bei den Berner Grafikern, die den Nerv der «Glokalisierungs trefien.

Das wohlgeordnete Chacs ist das Marken-
zeichen von Bitro Destruct (BDY). Die Berner Gra-
fiker im Alter zwischen 28 und 36 Jahren verbin-
den verrisckte Jugendiuliur und Selbstinszenie-
rung mit der nichternen Prizisionsarbeit des tra-
ditionellen Sdtmarﬂmﬂ;ﬂmwﬁ. Die vier aus-
sﬂ:uldmn Grafikdesigner mit den gewShnungs-

beddrftigen Namen HBru.lmtr. Hireber, Moritz
und Lopetz sowie der 3 -D-Spezialist Heiwad
arbeiten meist individuell, akquirieren selber ihre
und flhren eine eigene Buchhaltung.
Dadurch sind die Arbeiten, die grundsditzlich

Musik hat sich BD einen
verwundert nicht, denn die

elektronischer
Namen gemacht. Dias
Mitarbeiter von BD seizen sich fhnlich wie DJ
und Computermusiker mit dem Informations-

und dic Fihigkeit, die vordefinienen Optionen
der Software zu manipulieren. Dabei kommt den
Gl‘&ﬁl{:m mgme dass sie in der Aushildung noch
hl ch das traditionelle Handwerk erlemn-
ten, aber gleichzeitig niichtelang mit den aufkom-
menden Gralikprogrammen experimentierten.
Neben bezahlten Auftrigen hecken die Teilha-
ber von BD auch persdnliche Projekie zwischen
politischem Statement und Nonsense aus. Die
#LosLogose-Website etwa verschreibt sich der
Rettung von lokalen Alle Internet- |
nutzer sind aufgerufen, Digitaliotos von solch |
einmaligen Logos in der viruellen Logo-Stadt zu |
phuwm.bevoruem der rea]euw:ilmdrn.
Konzerne wver-
dringt werden. In kommerzicllen Projekten ent-
wickelt BD Logos fir lokal wie global titige |

Maglichkei

nalitdt, die Vercinfachung, dic Verbindung von
Schrift und Bildw, ugtLopei:.lndLﬂelem
mmhmhalBD auch zahl
Schrinshe kreiert, die mehr transportieren als

sprldlhdmln‘nalt.dlmsdbetahmu-
dlu Inhalt Teil der Message sind. Die Schriften
kfinnen g im Internet herun wer-
den und 50 newe Designs in aller Welt
- ige sind wiederum global sichtbar wie
cin wer der pe Radiohead, das
in der Schrift «BD gehalien ist.

Dras. Losl.nsm ke wie auch die Auswir-
§i ﬁ;’:mm und Logos sind

annpl.lmdlg die Verbindung von globalen
und lokalen Erscheinungsformen, die in der
Arbeit von BD immer wieder auftaucht. Solche
thmduoﬂhhﬂmmlwdw

listhetische Grundlage von
Mmﬂrﬂmm ]mnsv-
hndmdmwhhmmdm der
Werbung beinabe unterging, wurde ¢s insheson-
dere in Japan rege und weiterent-
wickelt. Durch die langjthrige Affinitit zur japa-
m.schmﬂﬂrk.udﬂlapuzmallmdmslm—
chermassen wie verspielte Vereinfa-
chung von fasziniert, reimportiert.
nun. BD kultrell und temporal verfremdete
mmm;:hensawmmmum

mghhknﬁnmmngbﬁmmm
Osten gespielt worden: BD gestaliete

den

die Septemberausgabe des japanischen Web-
magazins «Shifts mﬁ das Cover eines unwam
schen ; dic neue «Wer

wwmwm;dwmammmrwmw

nellen Schweizer Grafikdesigns ab. Und die jun-
gen Grafiker m.asm auch sich selber mit viel

So tourten sie um

mBDsﬁmlnM&uMbﬂeﬂdmym
Interesse.

Selbsthewusste Extravaganz
Ganz direkt bezieht sich BD auch auf die bei-

Buchdeckel

schon Hi mmmwlmmm
e Schriftsitze dd:r
B:naﬂyud:rcwn umn
dbrigen en Arbeiten grenzt BD eindeutig
von den cidenen Protagonisten des traditio-

dic halbe Welt und organisierien Release-Partys
und Ausstellungen in Tokio und Lendon, um dic
neue «Werkschauw zu vermarkten. Und wiihrend
die Berner mit ihrem en Standort
kokettieren («Small City, Big Designe), haben sic
in Zfrich vor kurzem einen eigenen Shop eriil-
net. Im «Bilro Discounts an der Zurlindenstrasse
gibt es nehen BD-Produkien wie T-Shiris,
Biichemn, Aufklebern oder dem aufblasharen
Mmlﬁmﬁndmmmm die
die auf ihren ‘haben.
Daneben finden an der Zircher Adresse Ausstel-
lungen statt — meist aus dem Umnfeld des derzeit
boomenden jungen Schweizer Grafikdesigns.

Markus Spdmdli
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BURO DESTRUCT

These sought-after Swiss designers see books
as movies, themselves as their most demanding
client, and the Amiga as a classic creative tool

r ittle leaf, you render us void,
Sweet little leaf, if we look at you,
our heart smiles just for youw.”™ Not
the first words you'd expect from
an established Swiss design studio in
tha introduction to its new book, but it's
there, aceompanied by o mix of useful
information and fanciful prose from the
Prophet's Beard - the new star of Buro
Destruct. Although the team has taken a
more or less classic route into graphic
design - art college Lo agency to own 1
studio - its attitude and portfolio are as refreshing as a sunny
dary in the Alps with a big bag of Toblerones. 2
Biiro Destruct was set up by the frequently quoted Lopetz,
who we speak to while he's on a working holiday in Tokyo.
The remaining members of the five-man team, based in Bem,
Switzerland's capital, are MBrunner, H1reber, Heiwid and Moritz.
Together, they're responsible for some of this decade’s most
3 fascinating and inspinng print work in
advertising, books, corporate identilies, logos,
character designs, CD covers, posters, flyers

and, their overruling passion, typography.
L ) Clients have included Red Bull, Swisscom and

the: [N Fresh conference. I1's this work that's
resulted in the publication of Biiro Destruct’s
second book with Die Gestalten Verlag and
constant invitations to speak at events all
over the world,

1. A school elass in Hong Kong - ane

memaory from Birn Destruet’s frequent Japanese interest in Biiro Destruct’s work
tripa 1o the Far East. has undoubtedly contributed to its success. Following some

2 The Culture Hallin Bomisone ot Bys  PrOiDtype and typographic wark for electronics giant Sony, tha
most frequent clients. This poster was design studio then went on 1o design campaigns for Sony’s robot
designed for & vides lestival in 2003. dog, Aibo, among others. “It's great to work with Japanese

3. One of BD's many logos - in this people. They know what they wanl, but are open to surpnses,”

case, for Sony Robotics’ new Aibo dog, says Lopetz. “The conversation is serious, 5o it's really safe 1o




4. A collection of designs for the Gultura Hall in Bam,

5, A personal work by Biro Dostruct, antitled
Ten Reasons To Live In A Small Town Like Bern'.

6, Concent poster and flier for a local elient in Bern.

7. TatamiGarden’ featured in the last ever issus of
Japanese magazing Minna Mo Digital Design.

AR

wiork with them. If they don’t like something,
they'll explain exactly why.”

Biiro Destruct’s own interest in Japan was
exprossed in the book, Narita Inspected,
published in 2002. They were commissioned by
DGV 1o bring over 30 Japanese design studios
1o tha attention of a European and American
audience. "It was great to see how young
Japanese designers work. There are many
sirmilarities to how we work in Switzerland,”

THE SWISS FACTOR
Something Biiro Destruct is unapologetic about
is its ultra-clean Swiss design ethic. “We're
seeing a revival of Swiss tradition all over the
waorld,” Lopetz explains. “This care of good
forms, clear shapes, legible characters and
order. These things are installed in the people
of Swizerland.”

MNevertheless, the studio is keen 1o embrace
other cultures and styles. Lopetz et al take on
two internships a year from all over the world,

Computer Arts, England
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for instance. Mot only does this give young
designers a superb chance to work at the
studie, it also provides the team with a vital new
cultural perspective, "We've taken on peopla
from Japan, Denmark and Germany,” says
Lopetz. “We lock at it like an exchange. We geta
Iot of input from their ideas and cultures,”
‘While it has a range of international clients,
around 60 per cent of Biro Destruct’s work is
for Swiss companies, including Swisscom, the
national lelecommunications company, Bern
Cultural Hall and numerous clubs and event
organisers. It's produced corporate brochures
and ad campaigns, as well as countless flyers,
album covers and posters. Music, it turns out, is
a particular passion —work for clubs, musicians
and record labels feature heavily in the studio’s
portfolio. If it wasn't designing, suggests Loperz,
Biiro Destruct would all be pop stars... |
“Most of the work we enjoy doing is for
cultural clients,” he says. “We've dona four
books about different architects. We anjoy the
challenge of displaying their buildings and
plans in creative ways.” Clearly, these guys
have a healthy affection for books - just check
out thair own publications (see the box below
for mara on the studio’s latest), as well asthe

G |_| M PSES OF GLOHY Typography, 3D, sketches and toons - it's all in BD's latest book

Four years after the publication of Biro

Destruct I, which featured the sarly work of

tho world-famous Swiss studio, comes

eunningly tided Biro Destruct Il. This second
coffee-tabla tomae features an astounding
array of styles, media, and bath personal and
commercial work. Once you're past the
rambiling introduction, the staple diet of

all design books, it's a rollercoaster of

phatagraphy, vector designs. psychedelia,
typography, llustrations, shetches and, of

course, fine examples of Swiss-style graphic

design atits bast.
“The mast picky clisnt we have is
oursalves,” says Lopetz. “Thers wiere 50

the

the book ta look, how it should differ from
tha first one, and what work belonged
whare. | think it was the most interesting
and challenging project wa've had.”

long-running relationship with acelaimed

many discussions about how we would like

This is just another chapter in the studio’s

German publishers Die Gestalten Verlag,
whose books cover tha very latest
developments in the visual arts. Aside from
its portiolio work, Biro Destruct has also
waorked with DGV on a number of non-BD
tithes. Thesa include Narita Inspected, an
exploration of the graphic design movement
in Japan, and Los Logos, a campaign to build
an online archive of the rapidly disappearing
logos created by smaller companies. DGV
published the first book based on the archive.

{1 Bilro Destruct lfis currently availabla from specialist and larger bookshops. Visit waww.die-gestalten.de for stockists and links to buy online
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work they've contributed to others, “Creating go out with your personal creative work and
books is like making & movie,” says Lopetz, s it working in the street.”
“You're guiding a reader through a book like a
shape in the movie that's going up and down
and faster and slower. It's like directing.” TIMELESS IDENTITY

Much of the work showeased on the studio's  The street is where it began for Buro Destruct,
Website was concoived outsida the constraints — While working at an advertising agency, Lopetz

of a client contract, Personal work is rated mat the intriguing-titled HGB Fideljus atan
highly by all at the studio and fills a large industrial music club and found they had a
praportion of its two portfolio books. “We give shared vision to promote young artists. HGB
as much time as possible to work on our own had set up a group called Destruct Agentur,
which had a small gallery space in
“IT'S GREAT TO WORK WITH THE JAPANESE PEOPLE. downtown Bern. Lopetz $oon got

THEY KNOW WHAT THEY WANT, BUT ARE VERY OPENTO  involved. “The whole thing was a youth-
SURPRISES. THE CONVERSATION IS VERY SERIOUS. SO orientated and enthusiastic venture. It

IT'S REALLY SAFE TO WORK WITH THEM. IF THEY DON'T  \s powerad by an underground, B, Say cheoso! ‘Fondua Explosion” foatured
LIKE SOMETHING, THEY'LL EXPLAIN EXACTLY WHY~ independent spirit,” he explains. “We e Abativir aaber 0f tve CLVEITS 08

did a lot of concept-ant exhibitions with 9. The Baro Destruet building - erected
creativie work - trying out new software and diffarent artists and ran our own project called MAIRY oin fonts Using Tepotanm,
playing around with different styles. The fonts Wehschmerz' (World Pain).” 10. The result of a BO meeting in a pizzeria. .
and illustrations are done in elient-free time.” Lopetz took on the promation of the outfi,

Thig mix of commercial and personal workis — designing more flyers and postars for
what keeps the team constantly busy, bul does exhibitions and events as his design work was

the desire to spend time on their own work recognised. He soon quit his job at the agency
encroach on client time? “We wouldntprefera  and started the business full time. The name
ife wilhout clients and not just because of the then changed from Destruct Agentur to Buro

manay! Finding a solution between the client’s Destruct. “It sounded more reasonable for
desires for its product and a product that works  what wie are and what we do. Agentur is a
is an interesting challenge, But it's also greatl 1o Garman word for agency and biiro is a French-

.

eFarse®
- Uey

Pozters and fiyers for EchoClub, Clent: A poster fior club night Fri-Son (left) and Another spread from Bure Destruet I, which
Inatitute of Contsmparary Urban Encounters. a font created from a BD sticker. features 224 pages of cliont and parsanal work.



11. Puster, ltyer and CO art for 1
autdaar rave event Dekadanes

12, “Garden Of Eden 3 =
illstration lor a booklet cover.

German word for office.” In 1994, he was
joined by MBrunner, Hireber and Peda,
fellow graphic design graduates and,
later on, Heiwid, the operation’s
multimedia and 30 expert,
Their aims haven't changed much in
ing yoars. “It's always been 1o give

our designs, clients and products o

strong and timeless identity. And

whenever possible, we try to doitina
hurmorows vwiry, Wi like it thal way.”

Tha work hasn't stayod in the office.
Mot far away in Zurich is Biiro Discount, a
dedicated design shop, set up by HGB
Fideljus, who left the team in Bermn to averses

“CREATING BOOKS IS LIKE MAKING A MOVIE.
YOU'RE GUIDING A READER THROUGH A
BOOK LIKE A SHAPE IN THE MOVIE THAT'S
GOING UP AND DOWN, AND FASTER AND
SLOWER. IT'S LIKE DIRECTING...”

thie wenture full-time. The stara not anly sells
the studio's graphic design goods, but other
designers’, too- posters, books, 1-shirts, CDs,
toys and more. There's also a gallery space ot
tha back to promote artists from all over the

Computer Arts, England

world, "“We do four or five exhibitions a year,”
says Lopetz. “Atthe momant, wa're
showeasing work from a Belgian guy Fred
Platéus callad TYPOFLE X (wannw typoflex.comil.
It's amazing stuff - 30 graffiti art using big
models.” With HGB Fideljus in charge of the
stane, the team doasn't spand much time thare,
bt it's currently working on an online version
1o be launched in early 2004,

“Bliro Discount is not the most imponant
thing about us, but it demonstrates that we like
1o try ather things besides our daily work,”
admits Lopotz. “Wa enjoyed producing thi
shop logos - it was like getting a new job.”

LAS AMIGAS

While the team works across mahy jobs al the
studio, each member follows his own passion.
Heiwid, the residant CG guy, has baen
conjuning up multimedia work, 30 characters
and animaeations sinea ho joincd in 1994, His
fascination with new technologies has led him
1o design the BD-ROM, a special Biiro Discount
CD, featuring anline applications Typotown, a
3D Shockwave application which enables you
1o build 3D towers and housas from your fonis,

SWiSS
culture

[BD's Type Different font and EP llustration
for Ritmic records (left], plus poster art for
the Swiss culture exhibition
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13. Bamro Destruct's trail biking
Wlustration for & Fad Bull avent.

| and The Biro Destruct Designer, an interactive nod 1o
605 Swiss design which creates random logos,
pattermns and colour combinations, He's also
contributed stunning 3D models to Sony’s Aibo and
Humanoid Robot projects, among othars.

Despite this interest in all things now, Hevwid shares
wilh Lopetz a nostalgia for the Commodora Amiga.
Among the Power Macs and PCs sit four of the antique
computers, and they get plenty of use from the design
pair for vidao and projection waork. “Its lika a hobby far
us,” laughs Lopetz. “They're really intuilive because
they're so basic, We use them as a sketchbook for
ideas, because we can animate them so easily.” But
using ancient Amiga classics Dafuxe Paint {*Much
aasier than Flash,” says Lopetz) and Scala (" An old
worsion of PowerPoint”) to rough-design the studio's
presentations and nightclub visuals has its drawbacks,
“We're constantly scared that the hard disks will break
bacause thay're so old,” lamants Lopetz. “But perhaps
wir'll shill be using them in 2010, Everyone should grab
theirs Trom the attic and wse it

From clean, disciplined design 1o sketchy
illustrations to video sequences for nightclubs, aven
the co-founder himself can't sum up the Buro
Destruet’s portfolio. “It's hard to define. Maybe you can
put us in the same drawer as those musicians which
won'torcan’t be put into a specific drawer.” Oh, that
drawear... “What's sura is that wa like to try out the
various arts of graphic design - we explore different
styles and combineg therm in new ways, Someona said
1o us that looking through the artwerk in the BDland
BOW books is like watching a road movie.”

FIT Waords by Vieki Alkissan. For mose defails, check
o W BUrodeuIrecE net, waaw lepets com

| THE BD TOOLKIT

“The most important software is the
brain and the eyes. The most important
hardware is the paper and the pencil”

Mustrator Deluxe Paint
Photeshop Scala

XPress Power Mac G4/G3
InDesign PC Renderfarm (30)
Fontographer Amiga 120073000
GolLive Drigital cameras (Ricoh,

Sony. Niken}

Album cover for Balduin's Chooss Cheess ek Blwtches (lef), and concert poster and font.
and a kogo type for Sommaerfoyer’.

You have been
watching...

Clockwiso from top lefi:
MBrunmer, Heraid, Lopets,

This spread features the Bro Destruct
Designer, an interactive tool on BD's Website.
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Design Week, England

PROFILE

FUN AND GAMES

Liz Farelly meets up with Swiss graphics player Blro Destruct to look through its latest tome

WITH its second book just hitting the shelves,
and some of the gang currently touring the
globe (launch parties and exhibitions sched-
uled for Japan, London — at Magma — and the
UE), Biro Destruct is on a roll.

Big, colourful, fun and full of attitude, Bliro
Destruct Il will no doubt join the ranks of influ-
ential graphic design books to be found dog-
eared and well-thumbed in art school libraries
and trendy bookstores worldwide. Its first install-
ment, four years back, went down a storm
within a certain subculture of techno-obsessed,
vector-visionary practitioners. This sequel
affords a catch up, with the best of eight years
of BD design activity now available in print.

In 1982 HGB Fideljus created the Destruct
Agentur. He teamed up with Lopetz in 1884, and
although they still talked in terms of making "art’,
the group became a bureau and graphics took
over as the output. The five team members, who
go by sumame-based pseudonyms, are MBrun-
ner, Hireber, Heiwid, Moritz and Lopetz.

Safe to say, the individuals who make up this
Swiss-based multi-faceted ‘office’ rank among
the design (and music) industry’s most influ-
ential and prolific image-makers, with thou-
sands of record sleeve and flyer designs,
hundreds of logos and a library of typefaces
produced for clients in the US, Japan, Ger-
many, Austria, Australia, ltaly and beyond.

BD also sells collections of its illustrations
through the London gallery Digital Vision, and
distributes its type designs internationally via its
webshop, www.typedifferent.com. And, if you
find yourself in Zurich look out for Biiro Discount,
BD's very awn shop, featuring ‘graphics, gallery,
gimmicks and gadgets’, displayed within a suit-
ably Swiss red, white and blond wood interior.

Laid back in a way that only those whao live
and work in smaller, provincial locations are
able to be, BD's workers have pursued their
own interests, and found a willing audi-
ence for their varied, but collective vision.

In tha introduction to Blro Destruct 11,
the quiet and tranquility of Switzerland
are advocated as advantageous to
design: 'giving us the chance to work
precisely and assiduously — like a bee’,
Reading betwaan the lines of both boaks,
this part-isolation seems crucial to its ded-
lcation and attendant success.

It may praige the simplicity and control of
Modemist-inspired Swiss Graphics, but the
group's work exploded in a riot of colour and
humour to the extent BD could be credited with
redefining that most refined of design classifi-
cations. The ‘office/Bire’ of ‘destruction/dastruct’

Clockwise from
below: Fondue
illustration;
Mensieur Poire
character;
Grooverider poster;
From Biiro Destruct
Il = Sony spread,
book cover and
Tatami Garden
spread

perfiectly describes its blend of focused anarchy.

Loving what they do, obsessively, these BD
fan-boys from Bern are unapologetic enthusi-
asts; of beats-basad music, old-school logos,
all things cute, animated and Japanese; of hav-
ing fun with typography and technology; of
quirky toys and games and anything else that
raminds them of childhood times and presents
an opportunity for play,

In the nicest possible way, they're away with
the fairies, and proud of it; to quote from the
introduction of Blro Destruct 1i: "Espedially in
connection with our waork, we feel deeply related
to the people of the forests and the fairies of
the meadows’. Need | say more.

Printed next to this introduction is a set
of baby-pictures featuring team-members
as happy, smiling pre-teens, lolling with sib-

lings on golden beaches, atop deserted
mountains and in neat suburban gardens.
This succincily places the BD workers in
their geographical and cultural context —
freawheeling Europeans from enlightenad
backgrounds moederated by a touch of Swiss
order. What a perfect recipe for a team that cre-
ates house-style posters and flyers for local
venue Reitschule, which are flexible
enough fo represent various visiting
artistes; or for researching, compiling and
dasigning visual books for Berlin's Die Gestal-

ten Verlag, as well as contributing wacky arti-
cles to Swiss graphics magazine Soda.

Undoubtedly, computer technology has
helped BD produce a rich and variad body of
work; individual BD workers refine their own
skills and choose to explore favourite programs,
but when a job comes in a team is assembled
to cover all aspects of the brief, run by one
member. Look through the next book and you'll
find hand-drawn illustrations, 3D character
design, interactive Shockwave animations (the
Typotown project on its website is mesmeris-
ing), photography, super graphic line-drawings,
and very expressive type.

Technology has helped the group stay put
too. For example, it doesn't need to be at the
epicentre of commercial action, it can commu-
nicate with international clients and runs an in-
demand type foundry on-ling. But when pressed,
Lopetz says, "We do not try to catch the actual
tech-train; we focus on beautiful design with
whatever tool is necessary to achieve it

Good advice for all designers; and useful to
remember when devouring this book — not a
‘how-to manual’, just a record of fun, O

Biiro Destruet Il is published by Die Gestalten
Variag, priced £26.99. The Stopover London
exhibition is at Magma, 117-119 Clarkenwell
Road, London ECT until 24 October
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l ‘ ention Swiss
I\ II graphic design,
and the first
I " I names that come
to mind for those raised on a
diet of Modernism are Max
Bill, Josef Miiller-Brockmann,
Richard Paul Lohse, and
Armin Hofmann. These de-
signers, whose work has
come 1o epitomize an ap-
proach to graphic design
adopted internationally, have
also defined the way the rest
of the world sees Swiss de-
sign—as economical, austere,
formal. In the mid-1990s, a
new visual sound evolved
from the relatively small city
of Bern in Switzerland, From
the studio of a motley crew
of five called biiro destruct,
flyers, CD covers, and posters
emerged that reflected a new
language in graphic design
and tvpography, but one
whose roots are in the tradi-
tion of Swiss design.

They call themselves “me-
chanics.” Construction and
deconstruction are intrinsic
functions of their work, as
the name biiro destruct (and
its lowercase spelling) im-
plies. Describing the work is
somewhat of a hazardous en-
deavor, as metamorphoses
seem to be eentral to their
design, and the work is rid-
dled with apparent contradic-
tions: chaotic yet minimal,
colorful yet sober, and forev-
er moving the borders of var-
ious disciplines. The charis-
matic five mix and match
whatever suits them. The
work draws from what could
be called a hypermodern
version of the late-19th-cen-
tury Japonism movement,
and takes in minimalist tech-
nology-inspired line-setting
and "60s-stvled Yellow Sub-
marine drawings—anything
exciting goes in the play-
ground called design,

Biiro destruct’s saga began

1. The biiro destruct five: back row, left to right: MBrunner,
HeliWID; front row, left to right: H1reber, Moritz, Lopetz.

2. Self-promotion piece. Designer: MBrunner.

3. Flyer/poster for Reitschule, Bern. Designer: MBrunner.

onve
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in January 1995, with a group
of young artists-turned-graph-
ic designers who shared a
common desire for new and
inspiring wark. Lopetz,
Mbrunner, Hlreber, Peda
Siegrist, and HeiWID (they
prefer to go by their nick-
names) all mer at the Bern
Art School. After graduation,
they started working for dif-
ferent ad agencies, but soon

-got fed up with the creative

restrictions commercial adver-
tising imposed. As Lopetz re-
calls, “School was out but
we kept in touch. Every
Wednesday we mer up at a
lounge and exchanged ideas
abont what we were working
on. By the time three years
had passed, we were really
bored with our work at the
agencies, It was simply not
the kind of stulf we wanted
to do; it was too commercial
and compromising.”
Originally art students,
the nonconformist five had
never planned to start a gra-
phic design company. It just

sort of organically “grew”
that way. Says Lopetz, “The
original idea was to start an
agency that would promote
young Swiss artists. We want-
ed to take their work our of
the small gallery environment
and show it to a bigger audi-
ence. | joined to do the pro-
motional side, which turned
out 1o be more graphic design
than anything else.”

And as that work began to
appear, it didn’t take long for
Bern to start noticing the
fledgling collective. Moving
away from art and estahlish-
ing themselves as a design
studio was never a problem
for the members of biiro de-
struct, as design is just as
highly respected in Switzer-
land as fine art is. And as
Lopetz observes, “The main
difference between the two
disciplines is that graphic de-
sign has ro be functional. Per-
sonally, we don't much care
for the distinction; we just

Print Magazine, America

make what we think is cool,
the kind of design we like.
The restrictions imposed by
graphic design are welcomed
by us; it gives you a play-
ground, a border to play
within and cross,”

Tt was due to such experi-
mentation that biiro destruct’s
reputation began to spread,
and quickly, and they soon
came to the attention of
Robert Klanten, founder of
the innovative Berlin-based
publishing house Die Gestal-
ten Verlag, which has become
one of the studio’s longest-
standing clients. When Die
Gestalten Verlag was estab-
lished in 1993, Klanten want-
ed to bring out a book on
contemporary Swiss graphic
design, Flyermania, and dis-
covered that a great quantity
of the work he wanted to fea-
ture was designed by a young
group called hiiro destruct.
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Since then, biiro destruct and
the German publisher have
collaborated on several pro-
jects, the most recent one a
book on Japanese design, ti-
tled Narita Tnspected, which
brings the work of 33 Japan-
ese design studios to a Euro-
pean and American audience.
DGV commissioned Loperz
to travel to Japan, where the
designer assembled an exten-
sive collection of Japanese im-
agery, including a good deal
of design work influenced by
a computer game estheric. De-
spite coming from the oppo-
site side of the world, the
Swiss designers surprisingly
identified strongly with Japan-
ese design. As Lopetz ex-
plains, “The culture and their
\\'IL}’ UI- \l':_lrl-(iﬂg il] our Ei(_'li_l
fascinated me. They also tried
to reduce type to an attractive
image in itself. T saw a link be-
tween our work and the work
from Japan.”

The attitudes that prompt-
cd Loperz's trip to Japan are
playing an important part in
bringing external influences to
contemporary Swiss design
and, in turn, reconquering
territory for the Swiss as inno-
vators at the forefront of Eu-
ropean design—especially in
the digital media world in

122PRINT2002

which biiro destruct does
much of its work. As Robert
Klanten states, “Switzerland
had been very ‘locked up’ in
many respects, but with the
Internet becoming common
ground in the "90s, design
was no longer as limited by
physical borders as before.
Even though Swiss designers
were always very well educat-
ed, the '70s and '80s did not
necessarily bring forth the
greatest achievements as far
as Swiss design is concerned.
That changed in the begin-
ning of the "90s when the new
technological developments
were adoprted by young and
upcoming designers. Since
then, they have been con-
fronted and inspired by new
cutting-edge design from the
outside world. Now, Swiss de-
sign has the advantage of a
l}'pngnlphi::, font-related de-
sign, combined with picto-
graphic design and the ‘folk-
lorist” habit of reducing
clements, breaking things
down and making them sim-
ple—a strong proposition.”
Klanten sees one of biiro
destruct’s hallmarks as its de-
termination to innovate: “If
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you asked them to build a

car, they would not just build
another frame and use the old
motor. They take pride in say-
ing, ‘We would build an en-
tirely new car, including the
motor."” Certainly, innovation
is central to what biiro de-
struct does, but according to
Lopetz, “Originality is really
important, but if you spend
i0o much time thinking about
it, you tend to lose the gut
feeling. We place more em-
phasis on that feeling than on
working with the mind. To
us, working with our instincts
also implics thar we should
work in different styles and in
different ficlds. We are not
just typographic designers,
logo designers, or photo
graphic designers; we like to
explore and mix things up.
For us, graphic design has
many parallels with pop
music. In music, you use sam-
ples of sounds that are al-
ready available and combine
these with new material to
create something different.

-
-
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4. Flyer/poster for
Reitschule, Bern. Designer:
Lopetz.

5. Flyer/poster for

Reitschule, Bern. Designer:
Lopetz.

6. BD Navy Seals
Doublestamp font,
Dasigner: H1reber.

7. Flyer/poster for Rote
Fabrik, Zirich. Designer:

Hireber; illustrator: Lopetz.
8. Scif-promaotion plece.
Designers: Lopetz,
MEBrunner, H1reber;
phaotography: Martig &
Babst.

9. Book cover for Die
Gestalten Verlag, Berlin,
Designer: H1reber,
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Adding new influences, mak-
ing it into something new, or
breaking it down to some-
thing old is an interesting
process. Sampling is part of
the work; like a pencil or col-
0rs, it's a tool.”

The freshness of biiro de-
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struct’s approach has won it
clients not only in the music
and entertainment industries,
bur also among Switzerland’s
biggest corporations. Two
such commissions are a recent
campaign for the phone com-
pany Swisscom, for which
biiro destruct represented
seven services provided by
the company with seven
three-dimensional characters,
projected onto photographic
environments; and a book
called Money and Value, for
an exhibition hosted by the
Swiss National Bank at Swiss
Expo 2002, But the spirit that
made biiro destruct is not
L’nnlprulniﬁc{l |w corporate
work—Ilor Money and Value,
L'xp]u[n:\ [.upul.{, the theme is
handled *in an artistic way;
the book is an art catalog for
the show.”

Alongside their more com-
mercial assignments, the
members of biiro destruct
spend much of their time

13
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working on private projects,
as well as on the company
Web site (www.burodestruct.
net), where one can sample
their work qui[f.‘: |iTE'r'.I"}'.' In
an ingenions downloadable
program, the BD-fonts and &
ool to apply them are given
away free. And designing
typefaces is an important a5+
pect of the studio’s work. As
Lopetz explains: “biiro de-
struct uses words as images,
We start with the type and wry
to create an image. If needed,
we add pictures, but typogra-
phy is the main thing. How
can I redesign characters that
still remain readable, turn
them into an image that will
stimulate people’s curiosity?
To prompt the question “What
is 1t?" Getting the viewer to
muke the extra effort is a
point of interest, a way to let
them become more open [o
the product.”

In this emphasis on type,
Robert Klanten sees a link be-
tween biiro destruct and
Switzerland’s design past,
“One of the classic themes of
Swiss graphic design has al-
ways been the importance of
typography, usually as sober
and accessible as the biiro de-
struct fonts,” he observes.
“Their font-site gets an extra:
ordinary amount of hits and
downloads. A visitor to the
site can remix them, use them,
and even steal them, Quitca
lot of people know biiro de-
struct ||1:i.in|)' l|u‘0ugh the dis-



tinctive typefaces that were in-
spired by everything from
techno-design up to some-
thing as trivial as a font taken
from a 1970s noodle box."
Biiro destruct is a collec-
tive of five individuals, and
while the big projects require
input from all of them, each
Fll'};il'_l]L'l' ll'rl.l; I“I.‘i own .‘i]"il"l."l'
clients and works on separate
projects, albeit under the biiro
destruct name. It’s an identity
that is flexible enough to
Hl]”“' |]'H,‘ |]'|(,'1'||l'll,'r5 [{§] [‘ll]'ﬁl“_'
[hl'[[' W L']'l'u'[[[\'l' P“E[]h'. \\'i[}l
out compromising the studio
as a whole. Anyone from the
group can do the work be-
cause they each speak the
same l'll'i[[i\'l' IEll'l?',ll:l?!i' E[.h'
all a biiro destruct style. As
Lopetz points out, there are
few guidelines: “Everybody
knows what our output
.‘illl“l[{i I'H.'. I‘Jl]['il!?”‘ I']Il' ]1]'{“1'.‘1'5
of working on an account, we
discuss, think, check, and give
each other ideas, Overall, we
just try to keep a sense of
I]“]]][]l' i]l |I'|{' \\'Ul']’i. l:)llﬂ_' lll‘
the most important things in
our work is making people
smile,” he says. “Although an
eerie feeling is also nice,”
€= === =M =D
Nadette de Visser studied art bistory at
the University of Amsterdanr and
writes abont arl, r.":-r.-;:n. wedia, and
style for publications such as Het Pa-
ool, Vormberichten, NieuwsTribune,
and Time Out Amsterdam.
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10. Flyer/poster for
| Reitschule, Bern.
Designer: Lopetz.
11. BD Rainbow
Caonstruction font,
Dresigner: MBrunner.
12. BD BDR Mono font.
Designer: Lopetz.
13. Monthly program
flyer/poster for
Kulturhallen
Dampfzentrale, Bern.
Designer: MBrunner,
14. Book cover for Die
Gestalten Verlag, Berlin.
Designer: Lopetz.
15. Monthly program
flyer/paster for
| Kulturhallen
| Dampfzentrale, Bern,
| Designer: MBrunner,
16. Self-promotion piece.
Designer:Hireher,

' BOOLASSME000
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Dampfzentrale Bern / Buchvernissage des Biiro Destruct

Grafik auf der Hohe ihrer Zeit

Flyer, Plakate,
Hiustrationen,
Schriften,
Webdesigns,
konserviert in
einem Buch: Die
Berner Grafiker
vem Biiro
Destruct
prisentieren einen
Querschnitr dureh
ihre Arbeit der
letzten vier Jalire.
Eine Lektiire in
Stichworten.

Schriften: Schrilten spie-
len eine zentrale Rolle in
den Arbeiten des Biiro De-
struct (BD). Dic klassisch
ausgebildeten  Gralikerin-
nen und Graliker entwerlen
eigene Fonts, Digitale Tech-
nik triffi auf eines der dle-
sten menschlichen Speicher-
medien. BD-Schriften kin-
nen vom Netz heruntergela-
den werden  (www.bermu-
da.ch/burcaudestruct/fonts).
Thre Verbreitung dihnelt der
eines Virus, Sie sind Triiger
von Haltungen und Wertun-
gen, die sich in schrifilicher
Form zeigen, aber ausser-
sprachlich mitteilen,

Paaol: B} ist cin Pool van
fiinf Leuten (Gralik: Lopeta,
MBrunner. Hlreber und ex-
BD Mitglied Pediiz 3D und
Computeranimation:  Hei-
Wid / Webcoding: Jules).
Die finl haben eine eigene
Biiro-Identitit — entworlen,
die sich, was die Namensge
bung betrifft, am DJ-Modell
orientiert.  lhre  Selbstpor-
triits haben malerische und
virtuelle Qualitit. Gearbei-
tet wird individuell, sowahl
bei der Beschaffung  der
Aultriige wie bei deren Aus-
[ihrung. BD ist kein Kollek-
tivim herkdmmlichen Sinne,
die Bindungen awischen den
Mitgliedern sind nicht-bin-
dend. Die Basis bildet die
gemeinsam genulzie Infra-
struktur, diec  gemeinsame
Geschichte {(Ausbildung an
der Schule fiir Gestaliung
Bern), die gemeinsame Vor-
liche  fiir  zeilgendssische
Tanzmusik. Wichtige musi-
kalische Referenzen:  Au-
techre, die Labels Warp,

Metalheadz, Rather Inte-
resting. Mit musikalischen
Begriffen  wie  Sampling,
Loops, Sound. Remix usw.
lassen sich auch die BD-Ar-
beitsprozesse und -resultate
adiiquat beschreiben,

Reitschule, 18,
Takes, Wasserwerk, Stufen-
baw. Kulturhallen  Dampl-
zentrale).  Bands.,  Labels,
Magazine waren in einer er-
sten Phase die wichtigsten
Aultraggeber, Typisches
Werbemittel ist der materi-
ell fliehtige und fast schwe-
relose Flyer. Sammlungen
von Flyers (zum Beispiel
aFlyermanias, [Die Gestal-
ten Verlag, Berlin, mit BD-
Beispiclen) prizise
Chroniken aktueller gestal-
terischer Tendenzen.

sind

Small City: Digitale Tech-
niken und weltweite Vernet-
zung  beschleunigen  den
Austausch. Das Netz ist ¢in
umbassender, gestalierischer
Speicher  mit  interaktiven
Muoglichkeiten. Bilder,
Schriften, Bearbeilungsiceh-
miken f.\iullw;lru}silld |'1rimi-
piell immer und Gberall ver-
fighar. Trotz globaler Ver-
netzung erhalten sich regio-
nale Stile, Eines der BD-Lo-
gos besteht aus ciner Kombi-
nation von Fondue-Planne
und Giamepad: das BL-Mot -
1o heisst «Small City, Big
Designes.

Die Gestalten: Herausge-
geben wird das BD-Buch
vom  Berliner Verlag Die
Ciestalten.  [he hat sich
aus der gleichnamigen Gra-
fik-Agentur entwickelt und
ist vorallem als Herausgeber
der «Localizer=-Reihe  be-
kannt. Diese inhalilich wie
gestalterisch mit hohem An-
spruch  gemachien  Reader
(erschienen sind mittlerwei-
le dret) bilden so elwas wie
das  Dhskurs-Zentruom  der
Techno-Szene,

Technik: B[} geht souve-
rin mit Techniken und Ap-
paraten  unterschiedlicher
Generationen um. Zum Ein-
salz kommen nicht nur mo-
dernste Soft- und Hardware,
sondern  auch  antiquicrie
Apparate wic Kopicrer dile-
rer Bauvart, Faxmaschinen
oder Drucker mil cigener
s«Handschrilts (sprich: Feh-
lern). Aulfallend st die Viel-
falt von Stilen, Formen, Mo-
tiven, Techniken in den BD-
Arbeiten (von Morphing bis
Bricollage. von Egon Schicle
bis Bjirk). Die Zeichen tan-
zen. Perfekt gestylt sind die
BD-Webseiten  {www ber-
muda. chiburenudestroct/).

Ea0 FEESE g

Operateur: «Diec akioelle
Kunst befindet sich im Zu-

stand  der Deregulierung,
Machdem die alten Grenzab
sprachen awischen Apparal
und Hand '.Ili"l!'.l!hlll'!l.‘ll sind,
kommt es zum freien Well-
bewerb der kiinstlerischen
Minel. Der Kiinstler ist nicln
liinger das Genie, das aus der
Nacht romamischer Inner-
lichkein schiplt, sondern ¢in
Operateur, der cine visuelle
Lasung lindet - sensie manu-
ell, technisch oder in Misch-
formen.: (Beal Wyss: «Die
Welt als T-Shirt», DuMont,
1997)

Cool: Reduktion, Klarheir,
Konsequenz sind die wich-
tigsten Merkmale des BD-
Codes,  dominierend  sind

metallisch-glhinzende Ober-
Michen (Glamour). Mit kla-
ren, cinfachen Reiren wird
grimstmighiche  {emotionel-
le) Reaktion erzielt. Die Ar-
heiten sind cool, nicht kiihl.

THOMAS ALLENBAGH

BOOK RELEASE
D fze sirrale Hevr,
Frefuag, 4. Juni,
als 19 Likir,
nnil Vidvoprigekaon,
Dy King Kolvwer Partiblaster
{ixy senimels),

Swar felekere, hig bears)
Das Buch:
= Miires Destruct =
D Gestafren Verlag, Berlin
JUHAY Fr 58—




DAS BUCH Augenlos ist der Mann
aufdem Cover des Buchs, dasvar
allem file die Augen gedacht ist,
Augenlos und biirtig. Mag sein,
dlass erst, wer einen Bart hat, emst
genommen wird, doeh die finf
Grafiker avsdern Bliro Destructha-
ben einen solchen nicht nitig. Das
bewekst der Querschnitt durch ihr
Schaffen der letzten vier [ahre, der
mun in Buchform vorlieg. Sle wol-
len arbeiten, wie Kinder mit ihren
Kltitzehen spielen, sagensie, unbe-
schwert und frei. Ein Statement,
dassich in den Kinderbildern von
Lopetz, MBrunner, Hlreber, Hei-
wid und Meriz wicerspiegelt. die
nebst den IHustrationen uind grafi-
schen Arbeiten den Sammelband
«Bilwo Destruct s schmiicken. Der
Mann ohne Augén und mit Barthat
Zwar eine geistige Yorlage, aber in
derZwischenzeirviele Gesichter:Er
kann fiir Gogt scehen, farTell, filr oi-
nenSennederden Samichlaus.

BERN BIS TOKIO DieVernissage filr
das zweite, wieder im renommier-
ten «Die Gestalten Verlage erschie-
nene BD-Buch in Bern ist schon
worbed, in London und Tokio hin-
gegen stehen die Partys noch an.
Grafisch gesehen ist Japan fiirs
Bilro Destruct zur zweiten Heimat
geworden. «Die japanische Grafik
hat Ahnlichkeiten mit dem mini-
malistischen Schweizer Design
ausden 40er- und 50er-Jahrens, er-
kl&rn Lopetz. Das sei kein Zufall:
«Dig Japaner orientieren sich an
Schweizer Schriften, wie zum Bei-
spiel der Helvetica von Max Mie-
dinger.» Ebendiese Grafiken und
Schriften, die das Biro Destruct
verehit, sind formalstreng und de-
tailreich, Die Mihe swischen dem
Sehweizer und dem japanischen
Design erklir Hireber auch mit
der Nithe zwischen den beiden
Kuburen: s Beide sind diszipliniert,
haben einen hohen Qualitdtsan-
sprach und kultiviersn eine grogze
Liebe zum Detail =

DIE GRAFIK Withrend in [apan die

Newspaper «Werbebund» (Der Bund), Switzerland
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«BURO DESTRUCT Il» - ERSCHIENEN IM RENOMMIERTEN «DIE GESTALTEN VERLAG»

«Mut zum Original!»

Das Berner Grafikerkollektiv Biiro Destruct setzt mit seinen Schriften und Illustrationen neue
Massstiibe und erntet dafiir Applaus weit iiber die Landesgrenzen hinaus. Sechs Stichworte zu

den «Organisatoren von Bildern und Schriftziiger».

Emblen: Die grafisch perfekie
Armbrust musste cinem unmati-
vierten (= weichen. Kritik lben
die lunf Grafiker auch an der inder
Werbung zu beohachtenden Mut-
loskgkelt. Gesetzt werde aul vep-
meintlich «sichere Wertes, die oft
nicht mehr selen als sverwassener
Ablklatsche eines — zum Beispiel -
erfolgreichen Films. Seit «Matrize
filir volle Kinokassen sorgr, wird die
im Film wverwendete Asthetik
schamles kapiert. Das Rezeptvon
Bliro Destruct ist einfach und
veriackend: «iviut zum Originalts

DIE WERBUNG Dicse Eigenwillig-
kot mag nebst der Liche sur Musik
und Kunst mitein Grand sein, dass
die meisten Werbeauftrige noch
Immer aus dem Kultursebior stam-
men. Diese bringen zwar weniger
Geld, edauben dafiir umso mehr
gesuloemd:e?rdheit «Am besten

gibt man uns Carte blanches, sagt
Hlmber Nichtalle Konzeme lassen
sich von dieser Hallung abschre-
«chken. Im Aultrag der benachbarten
Werbeagentur Contexta zum Bei-
splel kreferne das BOro Destruct die
worwitzigen Roboter fiir eine Swiss-
com-Kampagne. Ebenfalls auf der

Kundenliste steht Prisenz Schweiz
«Ein idealer Kundes, sag Helwid,
«denn Prisene Schwedz will wie wir
eine neus Schweiz ceigens - eine,
die sich nicht mit dem Schoggi-,
Trachten- und Kise-Image be-
gnilgt. Der Zigarettenhersteller
Burmus betreute die Berner mit der

Auswahl der Farben fiir die neuen
Pickehen von «Parisienne Extra=
und «Parisienne Ultras. Zudem
konzipieren die Grafiker im Aulirag
des Zigarettenkonzems die «Brand
Inegrations in Clubs, indem sle
zum Belspiel einen Musikspring-
brunnen, der auf den Sound rea-

ert, entwarfen. Die hauseigenen
EP:acl:lg.'s—l:ltaicm.ut'mmnz:r:le\:lli'iha.lllttsn
Biro Discotec— sind dafiir die be-
sten Ideenlieferanten.

DIE WURZELN Nebstdersporadisch
stafifindanden Biiro Discotes be-
treibt dzs Kollektiv seit kurzem
auch den Laden Biire Discount in
Z0rich, dervom BD-Mitbegriinder
und ehemaligen BD-Mitglied HGB
Fideljus geflihrt wird. Biiro, Dis-
count kstauch eine Galerie, welche
Grafikern eine Plattform bietet,
ihre Werke auszustellen. «Damit
kehren wir eigentlich zu unseren

.................................................................................................................................................... A

BERNS JUNGE AGENTURSZENE

«Wir sind die kuinftige Form»

«Gute Werbung funktiondert so, wie
einguter Bower bow: ohmne Ober(lds-
sige Schntirkel, préizise, konzen-
triert, aud dem Punkts Solautet das
Motto der Agentur(l, diesich ganz
sportlich als «Coache ihrer Kunden
versteht, Beraterin Marianne Wei-
belund Kreativdirektor Urs Bannin-
gerdie sichaus threr gemeinsamen
Zeitbed Lang Gysli Knoll kennen, ha-
ben am 1. Mai 2001 nach jahre.
langer Thtigkeit in verschiedenen
Werboagenturen den Schrit in die
Selbstandigheit gewagr, «um etwas

alven Schweizer Cruall Hoch-

aufdem kt zu bewirkens,

konjunktur feiern, haben sich die
Grafiker hberzulande seitden Ter-
Jahsen van der formalen Strenge

tund produzieren zum
Bedauem des Grafikerkollektivs

sagt Marianne Weibel. Und dies sed
der Agentundl nach einigen Box-
runden bereits gut gel

Beim Aufschwung mit dabel

_ Rechnung.

genau ein Jahrjiinger alsdie Agen-
turdl. «Den Tag der Arbeit muss
man emst nehmens, scherzt
Charles Bongard, der gemeinsam
mit Tom Glanzmann am 1. Mai
2002 die Agentur gegriindet hat.
Den Status der jlingsten Agentur
beansprucht jedoch Formel2wei
fiir sich. Die beiden Gritndungs-
witer Christlan Wathrich und
Mareo Mesot arbeiten seit Anfang
des laufenden Jahres auf eigene
sDie Zeit war reif fir
den Schritt in die Unabhiingig-
keits, sagt Mesor, der zuletz: bei
derContexta gearbeitet hat, oirotz
dem konjunkiurellen Tiefs. Dass
shch die wintschafliche Lage aber
derart verschlechtern werde,
hiitten sie nicht gedacht, als sie

fach ein bisschen linger, um Fuss
zu fassen.» Und Bongand ergénzt:
aWenns wieder aufwirts geht,
dann sind wir mit dabei.s

Aber nicht alle Neulinge spiiren
dieWirtschafiskrise: Bei der ein-
jdhrigen Consign zum Beispiel
gibits keinen Grund zum Jammem:
sEsliuft sehr guts, sagt Slvia Brill-
hardt, die nebst Alice Baumann,
Lorenz laggl und Valérie Valllerat
eine der vier Einpersonenfirmen
filbrt, die hinter dem gemein-
samen Aufiritt Consign stehen.
Laut Silvin Britllhardr sed Consign
die <kiinftige Form, die schlanke
Version einer ‘Werbeageniures.
Wichtigster Vortedl fir die Kunden:
Sebezahlen mur die Dienstledstun-
gen, die sie auch wirklichbeziehen.

Agenturinhaberin  oder  elnen
Agenturinhaber - am Drahts. Das
Geschiifismodell, mit dem die jun-
gen Agenturen arbeiten, hat nebst
den niedrigeren Kosten und der
hohen Flexibilitit einen wedteren
Varteil: «Wir kinnen zum Beispiel
jenach Kundenbedirfniseinenan-
deren, in diesemn Fall passendenen
Grafiker anfragens, sagt Bongand.
Klein, aber mit Amtbitionen

Der generelle Tenor in der Wer-
bebranche-wie auch invielen an-
deren Branchen - lautet: Durchest-
zen werden sich die ganz Grossen
sowie die kleinen und flexiblen MNi-
schenanbieter. Diese Meinung
tellt auch der Mitbegrinder der
Zweimannagentur Formel2wei.

Wurzeln zuriicks, sagt MBrunner.

Denn das BD hatte in seinen An-

fangszeiten jungen Kitnstlern Plate
fir Ausstellungen geboten,

DIE SCHRIFTEN Ab dem Frithjahr
2004 werden die im Bilro Discount
feilgebotenen Artikel - von den
Biicharn liber T-Shirts bis zu auf-
blasbaren BD-Caracters - auch im
Online-Shop kiuflich sein, Seiige-
raumer Zeit kinnen im virtuellen
Laden die viel beachieten und
stark verbreiteten Fonts aus dem
Biiro Destruct kostenglngtig her-
untergeladen werder - davon hat
unter anderem die britische Band
Radiohead profitiert, dieihr Album
«Kid A mit der Schrift «BD Plakat-
‘baus betitelt hat. Die Verbreitung
der BD-Schriften gleicht der eines
Virns. Die Fonts sind Triiger von
Haltungen und Wertungen, die
sich in schriftlicher Form zeigen,
aber aussersprachlich mitteilen.
Und wenn das Bilro Destruct von
Haltung spricht, «dann reden wir
vondem, waswir, Hunderi Prozent
Groove' nennen und stehen damit
vielleicht 15 Meter nither bel Pop-
bands wia Kraftwerk, KLFederden
Sex Pistols als bei unseren Vorbil-
dem wie Marcel Dunhnmgﬂum
Oldenburg oder Jacques Tatis
mewmm'

[i] DAS BUCH Baro Destruct Il Die
Gestalten Verlag,
Berfin. 224 Seiten.
Fr. 67~ Die aktuel-
e Ausstelung in
der Galerie Blro
Discount in Zirch
zeigt plastische und
verpackte Graffitis des belglschen
Grafikers Fred Flatéus alias
SilverhandiTypofiex

REKLAME
m
Wir planen, gestal-
ten und produzieren
Cisplays. Inklusive

Logistik- und Deko-
sarvicel
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EINE STADT FUR AUSSTERBENDE LOGOS
Biiro Destruct bieten Asyl fiir alte Logos

Im Netz finden seit einiger Zeit in der virtuellen Stadt "Loslogos” verdrdngte Logos vor der alles
schluckenden Incorporate-Macht Zuflucht. Die (typo)grafische Hommage an alte Logos wird vom
Schweizer Grafikdesign-Kollektiv Biro Destruct realisiert.

Ausgangspunkt fir Los Logos war die Hei-
matstadt von Biiro Destruct. Seit Mitte De-
zember gibt es in der historischen Altstadt
van Bern vier Filialen des amerikanischen
Hamburgerzubereiters McDonalds - alle
paar hundert Meter eine auf der Hauptein-
kaufsmeile - die Kaffeehaus-Kette Star-
bucks hat vor noch nicht allzu langer Zeit

ter Jugo-Logos héchstens etwas fir Sozia-
lismusnostalgiker ist, die Logos als kultu-
relles Erbe aber durchaus erhaltenswert
sind, entschied sich Miiller fiir eine zeit-
gemdBere Form der Logo-Konservierung:
Networking, Digicam, und schickes Grafik-
Design.

NAME IST PROGRAMM

Wer sich im Netz nach "Loslagos” begibt,
segelt durch Schriftzige, Icons und Fir-
menwerbung. Alles in allem ein kunterbun-
tes typografisches Chaos, ein anarchischer
Mix, der sich wohltuend von der zeitgends

sischen Corporate-Logo-Eintde abhebt.
Mit einem Klick auf sein Lieblingslogo er-

"Loslogos" ist kein pfannenfertiges Produkt. Es lebt von der Kollaboration der
User, die aufgefordert sind, selbst Logos zu knipsen und einzusenden. Also los.

ihren zweiten Laden eréffnet, Und weitere
werden wohl falgen. Auf den Konsum kann
man verzichten, dem visuellen Auftritt von
McDonalds & Co. auszuweichen, ist un-
gleich schwieriger. Durch die steigende
Prisenz identischer Firmeninsignien und
der grafischen Gleichfrmigkeit dieser Lo-
gos erfihrt die optische Identitit des urba-
nen Raums eine Uniformitit, deren Vorbe-
dingung das Verschwinden von alten Mar-
kenzeichen und -schildern ist. Nicht so in
der virtuellen Stadt "Loslogos®, dort haben
Corporate-Insignien nichts verloren. Ein
Blick in die Grindungsgeschichte der Lo-
go-Stadt.

BESORGNIS IN BELGRAD ...

Ungleich stdrker als hierzulande verdndert
sich das Erscheinungsbild von Stédten in
Transitionslindern, Nehmen wir zum Bei-
spiel Belgrad. Fast taglich erdffnet in der
jugoslawischen Hauptstadt ein West-Un-
ternehmen seinen Ableger. Lind das geht
so: Um den Claim abzustecken, wird ein
knallig-buntes Firmenlogn an die Wand ge-
nagelt, meist dort, wo friher dezentl und
verblichen auf eine staatliche oder genas-
senschaftliche Verkaufsstdtte aufmerksam
gemacht wurde. Diese Entwicklung beob-
achtet Walter Miiller, Stidosteuropa-Korre-
spondent des Schweizer Radios in Belgrad
mit Besorgnis, Da der physische Erhalt al-

. SANTIAGO UND BERN

Ahnliche Beobachtungen wie Miiller macht
auch Uwe Schmidt a.k.a. Atom Heart - be-
kannt wegen seiner Soundkreationen, die
sich irgendwo zwischen Kraftwerk und Sal-
sa bewegen - in Santiago de Chile. Kristal-
lisiert haben sich die Sorgen um die Ver-
ganglichkeit des visuellen urbanen Erbes
aber schlieBlich in der schweizerischen
Hauptstadt Bern. Genauer: Bei Heiwid und
Lopetz vom Grafikdesign-Kollektiv Biro
Destruct, die von ihren Freunden aus Bel-
grad und Santiago auf das traurige Schick-
sal alter Logos aufmerksam gemacht wur-
den.

Mach einem Brainstorming in einem
schmierigen Motel im Berner Oberland wa-
ren sich 3D-Spezialist Heiwid und Grafik-
Multitalent Lopetz einig - eine "Gesell-
schaft zur Erhaltung des urbanen visuellen
Erbes” wurde gegriindet, die kiinftig als
Stadtherrin in "Loslogos” schalten und wal-
ten soll. Die 3D-Engine stand schon bereit,
fr die Datenbankprogrammierung konnte
Bironachbar Kaspar Lithi von Humantools

fahrt man, woher das Bild stammt, voraus-
gesetzt der Einsender hat dies vermerkt.
Denn "Loslogos" ist kein pfannenfertiges
Produkt, sondern lebt von der Kollaborati-
on der User, die aufgefordert sind, selbst
Logos zu knipsen und einzusenden.

Den beiden "Loslogos*-Autoren Lopetz und
Heiwid geht es um mehr, als nur um dsthe-
tische Kategorien, wenn sie — wie etwa auf
der Fresh Conference in Singapur - fragen:
“Verlieren wir bald endgiiltiq unseren Status
als Augenzeugen der sinnlich wahrnehmba-
ren Realitat, zugunsten von technischen Da-
teniiberwachungsprothesen und gefrdfigem
Corporate-ldentity-Denken in der Gefolg-
schaft von internationalen Groffkonzernen
aller Art, die uns zu hilfsbediirftigen Sehbe-
hinderten und Unterhaltungsindustrie-ldio-
ten machen?”

Dass sich das Bliro Destruct mit urbanen
Lebensaspekten beschiftigt, ist nicht neu
und zieht sich wie ein roter Faden durch
das Schaffen des bald zehnjshrigen Kollek

tivs, Eine bewusste Themenwahl sei dies al-
lerdings nicht, relativiert Lopetz: "Klar sind

gewonnen werden und auch der Schriftzug fiir uns die Aufenthalte in den Stidten dieser

war bereits entworfen. Letzterer ziert den
Titel eines aktuellen Loge-Kompendiums
aus dem Gestalten-Verlag; das Buch hat
aber inhaltlich mit der gleichnamigen vir-
tuellen Stadt nichts zu tun.

Welt eine wichtige Inspirationsquelle, einen
genau so grofen Einfluss auf unser Schaffen
hat zum Beispiel auch die Musik, die wir den
ganzen Tag hdren."

TEXT: NICK L

HTTP

Loslegos /' w

Urbanfields
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Der Zeit einen Schritt voraus

BURO DESTRUCT / Flyer, lllustrationen, Plakate, CD-Hiillen oder Lo
Berner Grafikerkollektivs Biiro Destruct (BD). Mit ihren Kreationen h
gasse ansissigen Berner einen Namen geschaffen, der weit tiber die Stadt- und Landesgrenzen hinausreicht.

FLORENCE VUICHARD

er dachte, mit Compu-
tern lasse sich nur lexten
und rechnen, hat sich ge-
tauscht. Auch dic Gralik-

branche hat vom neuen Medium
und Instrument michtig profitiert
- 50 auch das Grafikerkollektiv
Biiro Destruet: Der Computer hat
das Selbstiindigsein erleichien.
Denn dank dem neuen Werkzeug
kannen Ideen und Arbeitsprozes-
se effizienter und selbstindiger
umgesetzt werden.

So steht im Domizil des Bure
Destruct im ehemaligen Wasser-
werk in der gleichnamigen Gasse
im Berner Mattequartieran jedem
Arbeitsplatz zumindest ein Bild-
schirm. Darauf MDimmern die For-
men, Farben und Schriften und
helfen, das gewlinschte Produkt
zu bilden. Im BD, wie sich das
Bire Destruct kurz auch nennt,
wird der Binsatz der Computer
kombiniert mit Collagen, Zeich-
nungen und Nlustrationen -
sprich mit klassischen Techniken
und Materialien.

llustrationen im Aufwind
Das BD ist ¢in Biiro, cin Raum,
ein Flatz, eine Atelierpemein-
schaft von funf Leuten. Die drei
Grafiker Lopetz, MBrunner und
Hireber arbeiten mit dem Webco-
der Jules und dem 3D- und Com-
puteranimationsspezialisten Hei-
Wid zusammen. Fiinf unabhingi-
ge Gestalter, die alle ihre eigene
Buchhaltung fuhren, jhre Kunden
und ihren spezifischen Stil plle-
i aussé

wird aber nicht nur mit dem eige-
nen Namen, sondern auch mit
dem Grafikkollektiv pezeichnet,

Waren v.nhmmlge’finer be-
stimmten Zeit dic Schriften das
Hauptgestaltungsinstrument des
BD, gewinnen heute in den nene-
ren Arbeiten die TNlustrationen
wieder an Gewicht. Die selbst ent-
worfenen BD-Schriften bleiben
aber ein zentrales Gestaltungsele-
ment. Die fur sich sprechenden
BD-Schriften koénnen zum Teil
vom Internet  heruntergeladen
werden,

Der Flyer in eigener Sache

Lopetz, MBrunner und Hire-
ber sind alle drei gelernte Grafiker
und haben nach ihrer Ausbildung
in Bern bei Werbeagenturen gear-
beitet, Der Schrittin dic Unabhan-
gigkeit verliefl laut den Grafikern
nahtlos. Ein Aufirag habe sich aus
dem vorangehenden ergeben.

Vor allem die flichtigen und
breit gestreuten Flver hiitten viele
Leute erreicht. Trotz der Kurele-
bigkeit dieses kleinen Flugblatts
haben die Grafiker nach eigenen
Angaben auch bei geringer Ent-
lshnung viel Zeit und Arbeit inves-
tiert. Das Produkt - der Flyer fir
¢in Konzert, ein Fest oder eine an-
dere kultrelle Veranstaliung -
wurde 50 zum Werbetrliiger in ei-
gener Sache,

Die jungen Grafiker und Ge-
stalier bieten thren Kunden keine
<Rundum-Betreuungs, wie dies
die Werbeagenturen tun, sondern
konzentrieren sich auf das Opii-
sche. Freuen wiirden sie sich iiber
vermehrie Aufirige von seiten der
Werbeagenturen, Das BD und die
Werbeagenturen seien zwei sehr
unterschiedliche Welten = Beriih-
rungsiangste haben die BD-Leute
nach eigenen Angaben aber nichi,
Im Gegenteil: Eine Zusammenar-
beit ser durchaus méglich,

Lob aus aller Welt

Mit ihrem innovativen Schal-.
fen sind die finf Gestalter ihrer
Zeit cinen Schritt voraus, Thre Ar-
beiten bringen viel Lob von Seiten
der Kritiker und Kenner. Von an-
gehenden Grafikem werden sic
naheru siiberrannts; thre Prakii-
kumsplitze sind begehrt. Im vir-
tuellen Gastebuch ist Lob aus aller
Welt su lesen —von den USA bis Ja-
pan, von Stidafrika Iif:iNonL-egu|]_
Ihre neuen Ideen aber sind for dic
Werbung viclleicht «zu experi-
mentells, wie einer der Grafiker
muimasst. Die Werbe- und Grafik-
industrie nehme die Idee ersy Wi
bis drei Jahre spiter auf - wennp sie
mehrheitsfthig ist. Ganz nach
dem Motto: Die Szene erfinder,
der Mainstream vermarkiet. Ein
dhnlicher Prozess sei auch in der
Musik zu beobachten.

Der Grossteil der Kundschafi
sind Kulturveranstalier und -pro-
duzenten - sei es fur Konzere
oder Ausstellungen, sei es f

te oder CD-Hallen. Die Kulll:;

das Migros-Kulturprozent.

rGe‘l:ﬁ Kuumlhgcnlcﬁlh;mm
, dafir umso mehr gestalteri-

sche Freiheit, die nun verm%

auch in kommerziellere Auft

cinfliesse, sagen die Grafiker.

N

Bern: Weniger oberfléchlich }

Arbeiten wollen die Grafike
dort, =wo sie inspiriert werdens.
Und das ist Bern. Die Bundesstadt
sei vielleicht ein bisschen ruhiger
als Zarich, dafur aber auch weni-
ger oberfldchlich. Den grafischen
Kinstlern bleibe mehr Zeit, ihren
eigenen Stil zu finden und zu ent-
wickeln. In Zarich zeichne sich
eherein «Mitschwimmen aufdem
Trends ab. Zudem haben die ne
en Kommunikations- und Infon
mationstechniken und die wel
weite Vernetzung den Austausch
beschleunigt. Der g he
Ot des Ateliers hat somit an B

so gut wie Zirich.

der wie es der Leilsatz des
Buches «Biro Destructs*, das ei-
Ilg.cn Querschnitt des B -.
ens der vergangenen vier Jahi
priisentiert, umschreibt: «Small
City, Big Design.»
[Biiro Destruct:
*Dug Buch: «Biiro Destracts, Die Gestatien
Berlin 1299, Fr. 69.-.
Dt Homepage: whwe bererdy.

Y

B EEC TRICSHEED

Big Berne Beats, Electric Sheep und 100% Groove.
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os —das sind die gingisten Produkte des
aben sich die fiinf jungen, an der Wasserwerk-
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Buere Destruct, das Berner Gesral-
tungshiiro, definfert sich selbst. Buero
Diessruct meint in diesem Rahmen Aut-
hentizitat, Selbstverwirklichung, Profi-
lierung. {hualitit, Progression, Meowor-
king. Phantasie und Freativitin als Ani-
these sur Werbeagentur als Sinnbild der
kreativen Selbstaufgabe. Buero Destruct
sind Menschen, in diesern Fall Grafik-
Designer, die sich ein Arbeitsfeld eroff-
nen und einen cigenen Workilow gene-
rieren. Dieses Feld meint cin Business
zu formen, das dem Berufibild Grafik-
designer die M keit gibe, den
Gestaltungsprozel in £ eigenen Han-
den ru halten, ihn tu kontrolliesen, mit

ihm zu Lernen und mi thm o wachien.
Der Designer wird in dicsem Rahmen
nicht Schnitestelle rwischen Information

, er Ist Entwick der

Cestaltungsproset in den eigenen Hin-
den zu halien, ihn zu kontrollieren, mit
ihm o Lernen und mit ihin ou wachsen.
Dier Deesigmer wied in diesemn Rahmen
micht Schnittscelle rwischen Information
und Visualitit, er ist Entwickler der
Kommunikation, da er die Informati-
onsqualitic kontrolliers and lenkt.

Die Arbeiten von Buers Destruce sind

der Bewels fur die Richtigkeit dieser |

Form von Wegfindung und Zinlsetzung.
Das Ziel den Crowover swischen Au-
hentizitse,  Credibiliy,  Qualicat,

dosiertern Fommerz und grafischem reb

Research su kreieren in gelungen. Fur
Zeit bereiten Buero Diestruct ¢in Doku-
mentation mit ithren Arbeiten fir den
Gestalien Verlag, Berlin, vor.

{DB/DEFINE>
BUERODESTRUCT/LOPETZ:
bairo ist ein Jesammetrschluss pon selbstsh

Ueer

xrn { Pecki Saegrist, Mbrunmer,
Lopretz), F.:,un,—r werden air
“oder (Judes) und ein 30-Ren -

derer (HeWid),

ey tied

er
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HeiWid, 34. Lopetz, 29.

Desaster trifft auf Disziplin

Gestaltung Das Biiro Destruct setzt die grosse Tradition des
Schweizer Graphic Design fort. Destruct-Entwiirfe werden weltweit kopiert.

Von Judith Wyder ictet. Die Gestalter mit In Sachen Graphic Design haben dic

W crn, Matte, Ein lebendiges Quartier, | Namen |.l||‘pr::I MBrunner und Hlreber | Gestalrer des Biiro Destruer, deren visuelle
E 1+ dem alles iiberschaubar ist. Ver- | bilden mit dem Quercinsteiger HeiWid | Arbeiten am 9. November am Konzert
schiedene Werbehiiros, ¢in Sccond- | eine  Grafik-Gemeinschaft. Web-Coder | von Talvi in der Roten Fabrik
hand-Laden, das Kino Cinématte, der | Jules  gehire  ebenfalls zum  Kollekdy, | in Ziirich zu sehen sein werden, in den
sikklub Wasserwerk. Ein trendiges Viertel, | bei dem jeder auf cigene Rechnung ar- | letzten acht Jahren einen hohen Stan-
das Gemiitlichkeit trahle. beirer. commt aber meistens erst, wenn | dard an den “Tag Was hier im
Im ersten Stock des ehemaligen Wasser ic anderen gegangen sind, Spiit in der | Biiro entworfen wird, macht im Ausland
Nacht. Schule, >
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Hireber, 29.

BUOCHER ZUM THEMA

GESAMTWERK
«BORO DESTRUCTS,

DIE GESTALTEN VERLAG,
BERLIN, 192 SEITEN,

[Jl-Jo})| 64-90 FRANKEN. Das Buch,

S d el das den kreativen Output
14 L;e & des Berner Grafikdesign-
L i Biiros dokumentiert.

— el Schlicht und schriig: Eine
Vielfalt von Techniken und Stilen, Web- und
Skateboard-Designs, eigene und =geremixte»
Schnften, Flyer, Plakate. Schweizer Grafik,
die Schule gemacht hat. An der School of Art
in Los Angeles wird der Band als offizielles
Lehrmittel eingesetzt.

IFACTS

MEBrunner, 30.

UBERSICHT
KLANTEN/HELLIGE/MISCH-
LER, =SWISS GRAPHIC

A&S DESIGN, DIE GESTALTEN
i} VERLAG, BERLIN,

F'il "I1 224 SEITEN, 89 FRANKEN.

] ]k Eine umfassende

i' e H Bestan!:lesaufnahme der
innovativen neuen
Schweizer Gestalter-Generation. Prisentiert
werden rund 50 Grafiker mit Adressen-Index
im Anhang. Die jungen Grafikennnen und
Grafiker liberraschen mit Vielfaltigkeit, Leich-
tigkeit und Radikalitédt. Schéner Schméker fur
visuell Interessierte und Berufskollegen.

Facts Magazine, Switzerland

EINBLICK
BRUGGISSER/FRIES,
«BENZIN», LARS MULLER
VERLAG, 335 SEITEN,
78 FRANKEN. Wie sieht es
in Schweizer Grafik-
Ateliers aus, wie wird dort
gearbeitet, was wird
verhandelt? «Benzine,
herausgeben von Michel Fries und und
Thomas Bruggisser, gibt Antworten darauf.
Fiihrt die Diskussion mit den jungen und
talentierten Gestalterinnen und Gestaltern,
Einzelgdngern und Kollektivs. Spannender
Blick auf das frohe Schaffen im Land.
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Flyer fur die Rote Fabrik Zirich.

Das 1999 i:r:iL']l_'t_cncJ‘:c Buch «Biiro
Destruer»,  eine  Ubersicht  iiber  das
Gesamtwerk, dient mittlerweile der School
of Art in Los Angeles als offizielles Lehe-
mittel. Die viel geriihmie englische Rock-
aruppe Radiohead hat kurzlich fir ihr neu-
es Album «Kid A= cine Schrift des Biliros
Destruet aul threm CD-Cover verewigt,

Zuvor hatte sich ein Radiohead-Musiker
in Bern gemelder und hoflich gefrage, ob
man die Schrift, die Grafiker L ipete hereits
vor vier Jahren entworfen hatte, benditzen
diirfe. Im Biiro Destruer gabs keine Ein-
wiinde,

aus. Wird eine vom Biiro Destruct ent-
worfene Schrift aufs Nerz gestellt, ver-
breitet sie sich wie ein Virus, Und tauche
meist rein '.f.ut‘;i”i:_{ wieder vor den Augen
threr Erfinder auf.

Etwa unter dem Sienet von Eurosport,
RTL und MTV Amerika. Und im Fall der

Schrift «Doomeds m der Nachisendung

170

PLAKATBAU

BD Plakatbau ©olm desiruct 1985

ELEecLMmotyaSar

BD Electrobazar Dhure cestrect 1996

A r h
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BOD Brick ©hiro daatnect 1996

cluoter

BOD Chuster ©biro gesinuct 1996

Faore

BD Fazar Sblro destruct 1956

Globus

BD Globua Ghdno deatruct 1898

e e S ™

B0 Console Bbdno dostruct 1937

DOOMED

B0 Doomad Shiro deatruet 1998

e =

BD Einct Dbiko dastrct 1998
Destruct-Schriften werden iberall benutzt.

«Spacenight» aul Bavern 3. «Schriften sind
fiir uns die beste Werbung», sagt MBrun-
ner. 2000 Downloads pro “Tag verzeichnet
t[i'..' ."'u.l.'l]."r“(.' l|.L'|- “L'I'I'IL'I'. \IJ |.|.Jll.|. £ “'.El'll
cine Schrift auch geremixt, also ciner frems-
den Sprache angepasst. Von japanischen
Grafikern zum Beispiel, «Das ist dann ¢ine
Zusammenarbeiv-, sagt MBrunner.

Tiglich pflegt man internationale Kon-
takee. Stellv dank des Internets miihelos die
Verbindung zur grossen weiten Welt her.
Doch verwurzelt ist man in Bern, dem O,
wo Fahrrider und keine U-Bahnen unter
dem Fenster vorbeiflizen. Nicht umsonst
haben sich die Grafiker den Manager-
spruch «Think global - act locals aufs
Banner geschrichen, Mit der Provinz haben
sie kein Problem. «In Bern gibr es alles, was
ich brauche», sagr Loperz und riickr seine
schwarze Kunststoftbrille zurecht.

Weil sich der Sul des Biiros Destruct
durchgesetzt hat, sind seine Ausbildungs-
plitze beim grafischen Nachwuchs schr
begehre. Im Biiro sitzen zwei junge Leute

® ®

vor ithren Computern, eine Praktkantin aus
Koln und ein Volontir aus Dinemark,
klimpern wic aut Trance in ihre Tastarur.
Sie expernmentieren mit Schrifien, Formen
und Farben, Die Winde hinter thnen sind
mit Plakaten wapeziery, alle designt by Biiro
Destruct. Aus den Boxen klopit ein webro-
chener Rhythmus., Die elekeronische Musik
fullt den schummrigen Raum ans, hypnoti

siert di¢ Forscher im Design-Labor,

«Musiks, sagt Grafiker Lopetz in der
Pause am Kaffectisch, «liuft bei uns zu
jeder Tag- und Nachtzeit. Wir visualisieren
das, was wir hiiren.s Inspirieren Eisst man
sich von der elektronischen Musik der
englischen Labels Warp, Ninja Tune oder
Mo'Wax. Und von Berner D]s.

MIT DEM NAMEN des Kollekeivs hat das
Biiro Deseruet die Grrenzen selber definiert.
Disziplin wrifftaul Desaster: Das «Biiro» ist
Ort des geordneten und fiir Schweizer so
wpischen  sorgfiltigen Vorgehens, «De-
struct= steht fir Zerstorung und Verinde-
rung. Dieser Gegensaz zeichner die Ar-

PACTS)
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Cover fir das aktuelle Album von Biine Huber.

Buchcover.

heiten der vier Gestalver aus. Thre Plakare,
Programme, Flyer, CD-Tillen und Buicher
tragen cine markante  Handsehrift. Zur
Hauptsache entwerfen die selbst ernannten
Mechaniker unter den Grafikdesignern
aber immer noch Schrifihilder.

KEINE ANDERE REGION der Welt besitet
cine dhnliche Dichte an qualitativ hoch-
wertigen Designern wie die Schweiz, Das
traditionell Schweizer Grafik-
design st international immer noch sul-

S|PRrsame

bildend, weil die iL:n:_".'” Gestalver es ver-
stehen, die Nachternheir mir radikalen Ge-
staltungsansiitzen  aufzuweichen. In o den
letzten Monaten sind gleich zwei Biicher
erschienen, die auf die spannende grafische
Entwicklung hier zu Lande hinweisen.

In beiden Publikationen ist auch vom
Biiro Destruer die Rede, das in den letz
ten Jahren auch Abgiange zu verzeichnen

hatte. Griinder HGBE  Fideljus  machree
sich in Richtung Zirich davon, um sich
dort vermehrt der Kunst zu widmen.

Grafikerin Pedi Segrist, die emage Frao

FALTS|

Flyer fiir die Reithalle Bern.

im Kollektiv, hat in Bern ihr eigenes Biiro
eroffnet.

Zum Kundenkreis von
gehort unter anderem der Grosskoneern
Sony. Fiir Werbebiiros arbeitet man selte-
ner, weil man schlechte Erfahrungen ge-
macht hat. «Wir bevorzugen den direkten
Kontakt zu unseren Kundens, erklirt Gra-
liker Hlreber,

Tiglich trifft im kleinen Biiro Lob aus
der ganzen Welr ein. Das akruellste 1E-Mail
schrieb ¢in Velokurier aus Australien, der

Biiro Destruer

RADIKAL REIN

MAX BILL, Woligang Weingart, Adrian
Frutiger. Schweizer Grafik ist ein Markenzei-
chen. Und bleibt es. Die Generation, welche
die Nachfolge der Viter des Schweizer De-
signs angetreten hat, sorgt fiir Aufsehen im
Ausland. Die Jung-Designer, die mit der
Techno-Bewegung gross geworden sind,
iiberzeugen mit Lesbarkeit und Klarheit und
bevorzugen die radikale Reinheit.

_ REITHALLE BERN

HANSDAMPF

REITHALLE

BERN i\ zewmeon. " "

TANSDAMPF

ob dem grafischen Sul der Schweizer ins
Schwarmen geriet. Seine Begeisterung war
so grass, dass er die Gestalrer sponran 2o
sich nach Hause einlud, «Wirden wir alle
Adressen sammeln», sagt MBrunner, der
cine Weltreise mit Bus, Surfbrett und
Laptop plant, =<miissten wir mit Sicherheit
keine Hotelzimmer mehr buchen.»

«<Small City — Big Design=, Beim Biiro
Destruct entspricht dies der Wahrheit.

Biiro Destruct live im Bild:
8, 11, Rote Fabrik, Zirich, am Talvin-Singh-Konzert,

EGEBQOKMAHHS

Mehr Biicher zum Thema Graphic Design:
www.die-gestalten.de

Diuse, das andere Graphic-Design-Kollektiv
aus England, Ebenfalls am 9, 11. in der
Roten Fabnk:

www.dfuse.com

Biro Destruct, das Berner Grafiker-
Kollektiv, stellt auf der Website aus:
www.burodestruct.net

m
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BUI‘O DEStI’I.IGt Ce collectif bernois compte parmi ses clients la BNS et les rockeurs

Radiohead. Ses familles de caractéres se nourrissent tant de la tradition que de I'underground.

Petits designers,
gros caracteres

«Small city, big design», telle est la devi-
se de Biiro Destruct. Un slogan que on pour-
rait remplacer par « Think global, actlocal»,
tant les activités de cette agence s'inscrivent
dans une perspective mondiale. Depuis la
généralisation de I'utilisation
des ordinateurs et de I'inter-
net permertant la liveaison qua-
si immédiare d’un fichier tant
visuel que sonore, le lieu de réalisation de ladi-
te tiche importe peu, seules comprent Pins-
piration, la créativite et les bonnes connexions
de I'artiste.

Ce qui frappe dans 'univers de Biiro Des-
truct, cest la diversité des techniques er des
styles utilisés parle col-
lectif. Une variéeé qui

chouée au bord de I'Aar, la Was-

serwerk compte parmi les lieux clés

de I'underground bernais, Pas éton-

nantque les graphistes de Biiro Des-

truct se soient installés dans ce lieu

investi aussi par des agences de publicité.

Le nom du collecaf associant 'univers cli-

nique de ladministration a celui de la révol-

te traduit bien les deux composantes des Ber-

nois, ot ordre etla cohérence du concept de

base le disputent au chaos et a Pexplosivité

du trait. Ce nom-manifeste leur a valu des

visites insolites de leur site internet, « Les str-

fewrs les plus assidus dvrant les premiers mois
étaient des agents du FBI qui croyaient avoir

correspond a I'éclare-

repéré un site terroris-
mentde lacréaton gra-

tew, lance Lopetz.
phique actuelle. Actif dans le domaine de I'im-

Initiateur du projet
Biiro Destrucr, lancé

primé (flyers, posters, etc.), le groupe crée
aussi des logos, des

voila prés de dix ans, ce fan de musique de |

30ans dessine des flyers et des affiches pour

les lieux alternarifs, pour les groupes et les
images en  trois
dimensions, il congoit
des sites internet, des

clubs de la capirale helvétigue, Avecses lunettes
polices de caractere er organise méme ses

a large monture noire, son look sportswear,
il incarne bien une nouvelle génération de

propres parties. Principale inspiration du
quintet: la rue et la culture rechno.

graphistes suisses saisissant les moindres vibra-
tions de la eréation underground. Un cou-
CElébré par Tyler Brilé, éditeur du maga-
zine « Wallpaper» et responsable de I'image

rant qui de Genéve a Zurich, en passant par
Berne, concilie souci du détail et pertinence
d'un langage trés architectural,
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- de Swiss, le travail graphique de ce collectif

a séduit aussi le groupe rock Radiohead,
qui a utilis¢ pour ses deux derniers albums
une des polices créées par les Bernois. Maitre
dans la conceprion des «fonts» ou caractéres
rypographiques, Biiro
Destruct conrinue de
mettre gratnementa
disposition des nter-
nautes certaines de ses polices. Par un simple
clic sur leur sire, I'urilisateur peut importer
un fichier lui permertant de manier ainsi les
différents caractéres. Une opération qui ren-
contre un suceés impressionnant. Chaque
jour plus de 2000 téléchargements on lieu.
Novateur dans son approche transdis-
ciplinaire dugraphisme, Biiro Destruct s'ins-
crit dans la grande tradition du graphisme
helvérique. Dés les années 30, les eréateurs
suisses ont marqué leur arten créant deslogos
et des affiches pour le tourisme et le com-
merce de dérail, Plus tard, rant
a Zurich qu’a Bale, des gra-
phistes tels Max Miedinger et
Adrian Frutiger (concepreurs
respectivement des polices de caractére Hel-
vericaer Univers) ou le typographe et édireur
Hans-Rudolf Lurz ont fixé des standards dans
le domaine de Mimprimerie, s'inspirant de
Penseignement minimaliste du Bauhaus.

14

21 féwrier 2002 | L'febdo




Eléves pour la plupart de la Schule fiir
Gestalrung, de Berne, les membres du col-
lecuif bernois ont une double expérience du
graphisme, co sontligne Lopete: « Nows
AUONS SULLE U ¢ spieiictil n'assique basé
sur le dessin. Aujonrd ' bud, nows travaillons
avee lordinatenr. Mais nous savons de quoi

lL-u-’\k “\L-IH

nows parlons lorsque nous definissons des
mélanges de conlewrs. Nous avons par le pas-
sé mélangé des pigments pour aboutir & une
teinte préeise.» Un savoir empirique qui

['Hehdo | 21 féwrier 2002

. |

explique 'impact visuel saisissant des créa-
tions de Biiro Destruct. Le fichier de clients
du ream alémanique comp-

ant les centres culturels
alternatifs les plus actifs que
des marques telles Swat-
ch, Salomon ou Sony. «Nows avons plan-
chié sur le chien robot de Uentreprise japo-
naise. Notre projet est resté an nivear dit pro-
totyfrer, précise Lopetz. Les cing graphistes
participeront & Expo.O2. Scénographe du
pavillon de la Banque nationale baptisé
«Argent et valeur», Harald Szeemann a
demandé aux Bernois de contribuer  un livre
quisera édité a cette occasion. Une commande

Farer

L‘Hebdo Magazine, Switzerland

culture ‘ graphisme

Biiro Destruct a I'appel,
de gauche a droite et de bas en haut:
H1reher, Moritz, Lopetz, Mbrunner et HeiWid.

de plus pour Biiro Destruct qui réve avant
tout de créer |'idLmité visuelle d'un label de

disques: «Nows sommes
peut-gtre trofy imprrévi-
sibles. Notre univers visuel
est lrés ."argu. Et malbes-
rewsement, les artistes qui nous intéressent
w'ont sowvent pas wn budget suffisant pour
l'image.»

Michel Masserey

«Biiro Destructs. Ed. Die Geslallen, 335 pages.
«Benzin: Junge Schweizer Grafiks.

Ed. Lars Milller, 700 pages.
www.burodestruct.nel et www.typedifferent.com
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| Technology I Medien

Unsere Wahrnehmung wird zunehmend von Medien bestimmt, und
i es sind die Medien-Designer, mit deren Augen wir die Welt sehen. Die
junge Generation dieser Gestalter bricht mit iberkommenen Seh-
-i' gewohnheiten — sie arbeitet heute schon an der Sichtweise von morgen

e Welt als W

What we perceive is increasingly determined by the media, and we see the
waorld through the media designers’ eyes. A new generation has departed from
portraying what we're used to, and is working on the way we'll see tomorrow

They came, we saw. thev conquered

# Trauen Sie lhren
Augen nicht: Die
Herren von der Berner
Designer-Gruppe

Biiro Destruct sind kei-
ne Bieder-, sondern
Bilderménner

r Don't believe

what you see: These
gentlemen from the
design office Biiro
Destruct in Berne are
anything but stuffy
and uptight

4 Kreativ per Knopf-
druck: Muster, compu-
tergeneriert mit dem
Programm bdd, das
sich von der Homepage
des Biiro Destruct
herunterladen lisst

4 Be creative on the
spot: Computergen-
erated designs made
with bdd software
can be downloaded
from Biro Destruct's
homepage

e s ——— e ——
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Jnd Videoclip
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Eslablishment? Sowohl Biiro Destruct als auch eBoy haben
es voriges Jahr ins Jahrbuch IdN PRO des Kultmagazins faiV
International Designers Network (wwwi.idn-world.com) ge-
brachl. Die Revolulion der Sehgewohnbeilen frissl ihre Kinder
nicht, zumindest nicht ihre genialsten. Sie litert sie - wenn

auch nicht gerade allzu reichlich.

E-Mail an das Biro Destruct:  Warum seid |hr noch nicht

Millionére?"
Antwort: Keine Ahnung.”

lst auch schwer zu verstehen. Abar immerhin haben sich
die Maubwiirle in einem Winkel des Inlernel (www.bermuda.

ch/bd/mole_icebear) wieder eingefunden.

E-mail to Biiro Destruct: “Why moles?”
Reply. "Because moles are practically blind,
s0 the poor things will never understand
the slightest thing about graphics.”

One day laler they were gone. The cule
little critters that had so tirelessly burrowed
their way across the homepage of Biro
Destruct, the graphics group from Berne
(www.burodestructnet), had disappeared with-
oul a lrace, were likely laid off on the spal.
Somehow they hadn fit in, after all. The Swiss
team may shake the foundations of the con-
ventionally rigid worlds of images and enjoy
undermining our habitual way of looking
at things - but they definitely don't do it with
their eyes closed.

H1, Moritz, Lopetz, Heilwid and MB
are how the five agency partners refer to them-
selves. Sounds a litfle weird, just like the
gimmick with the moles and the pholograph
of themselves as middle-class Swiss pipe
smokers wearing turtleneck sweaters. But don't
let that foal you: They know exaclly what
they're doing. The five of ilhem may engage
in a little tongue-in-cheek subterfuge, but
there’s nothing lightheared about their attitude
to the essence of their work.

E-mail to Biiro Destruct: "Does typo-
graphy have lo be legible?" Reply: "Of course
it does! Otherwise you are not fullilling your
task, which is to inform.”

Young graphic designer collectives
and agencies like Biro Destlruct in Berne
make us see. In an era in which reality is
increasingly conveyed by the media, media
design delermines our view of things: lhe
world as will and video clip. Whether it's the
London animation studio Lost in Space, the
web designers at Tree-Axis in San Francisco
or the four graphic designers al Power-
graphixx in Tokyo, all are the source of a new
torm of visual eslhetics. It is from this well
of creativity that internalional adverlising agen-
cies, cover designers and large multimedia
agencies silently and thankfully draw.

The aslonishing hing aboul mos! of
these small agencies is the breadth of their
work, which spans designing fonls and

Heute hip,
morgen
schon
atabliert”

Hip today,
old hat
tomorrow?

classic artwork lor flyers, posters and book
sleeves through web design 10 commercials
and animalion sequences for TV.

The spectrum reflects a general devel-
opment toward the visual. The hegemany of
the wrilten word in mass communication is
long gone, and anyone who immerses them-
selves in the visual world of broadcasters
such as MTV can easily gain the imprassion
that even the music is now merely the
soundtrack to the video.

The eBoy group (www.eboy.de), which
has oflices in Berlin and New York, lands a
broadsicle on the optic nerve. The style which
Steffen Sauerteig, Svend Smital, Kai Vermehr
and Peler Sternmler favor is pure pop: loud,
pixel-y, full of raw sophistication and direct
as a flash of lightning. Where do they imbibe
their inspiration? “From shopping, super-
markels, lelevision, toy commercials, Lego,
compuler games, the news, magazines...”

Their world is inhabited by rabots (“be-
cause they are basic, essenlial characlars”)
and other big boys' toys. But if you slart |
imagining a creative romper room for kids,
you're way off track, as the list of clients
shows (www.eboy.com/jobs): ads for Adidas,
screen design for the German weekly
broadsheet Die Zeit, illustrations lor the news-
paper Die Woche, animations for MTV
online, icons for German Telekom and sofi-
ware giant SAP...

Yeslerday's oullaws, loday's avanlgarde,
tomarrow's establishment?

Last year, both Biro Destruct and
eBaoy found ther way into the yearbook IdN
PRO of the cult magazine dN International
Designers Network (www.idnworld.com). The
revolution of our visual habils does not de-
vour its children, al least not the most brilliant
of them. It feeds them, albeit not loo gen-
erously.

E-mail to Biiro Destruct: "Why aren't you
millionaires yet?" Answer: "No idea.”

Yes, it really is a hard one to fathom.

Bul al least the moles have now resurfaced,
albeit in another corner of the Internet (see
www.bermuda.ch/bd/mole_icebear). <4
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© Quatre des cing
membres du
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ERNE, LA SUISSE, ., Ses chalets, sa neutralité, ses an-

#oissts, sa jeuncsse déjantée. .. Buro Destruct est

un eolleetil helvétique de cing eréatifs: trois gra-

phistes (MBrunner, Hireber et Lopetz), un Web-pro
grammer (Jules) et un designer 30 (HeiWid ). Chez Biiro
Destruct, le surnom est de rigueur, impossible d'apprendre
leurs vieritables identités. Seules certitudes biographigues:
ils ant été sensibilisés & lart diss le biberon, avant d'éu-
dier it la Schule fir Gestaltung Bern et de se Ture les dents
dans des agenees de publicité locales. Du eélebre gra-
phisme suisse des anndées soixante-soixante-dis au Ba-
haus, en passant par le constructivisme et le dedarsme,
les références de Biro Destruet sont solides, eursus tra-
ditionnel oblige. Aujourd’hoi, pour ka premiére Tois, lear
travail est compilé dans un livre, Cing années de eréation
draphigue ot typographigue sont réunies dans cot ouvrage.
Cing années durant lesquelles le Macintosh n'a cessé de
sacoquiner au dessin, & la peinture et an matériel analo
dique en général. Depuis 1994, ils ont appris la maitrise
des teintes métallisées, qu'ils apprécient particalirement
(e livre est par aillewrs imprime avec trois Pantones sup-
plémentaires), la pratique de la 3D et Futilismion d'images
vectorisées, torturées ot déformées. .. Fonde en 1992 par
HGR Fideljus {parti depuis) et initialement baptisé Des-
truct Agentur, repris en 1994 par Lopetz, le Biiro Destruct
a toujours consaere une gramde partie de son inventivite
i recherche typographigue. Tyvpo pour Uéeran, tvpo pour
le print et confrontations d'idées avee les Japonais du stu-
dio Cyclone Graphix, les deux struetures sechangent lears
recherches et se les renvoient corrigées. Si parfois Fob-
servateur se croit perdu dans le jeu Wipcout 2005, ¢'est
normal, F'univers de Buaro Destruet est cousu de techno:
musigue, jeux vidéo, outils et tendanees japonisantes com-
prises, La 30 et les aplats de couleurs se battent en duel




Etapes Graphiques, France

o ww T — o wm o~ wow o= = owor -

*

avec des typos inspirdes de Palphabet kanji (les lettres ja-
ponaises et des illustrations ot droit sorties des anondes
soixante-dix. Les sensibilités créatives suisses ot nippones
seraient, parait-il, excessivement proches, Mais au-deli
e Lo eréation pure, e'est aussi lesprit d'un certain re-
nouvesn du design graphioque helvétigue qui est an menn
e cet ouviage, celui dun collectilofficiant en provinee, au
eredo fdératenr (“petite ville—grand graphisme™) ot an
nom schizophréne (la notion calme, ordonnée et trés suisse
i celle, chaotigue et vengeresse, de

i “hiiro™ soppose
“destruct”). Bitro Destruct vu par Lopetz, cest surtout une
sorfe dendrodl odt des gens gui ont les mémes fiddes tra-
vaillent ensendle. Depuis sa eréation en 1994, le collectil
concenire ses intentions créatives vers les milieux cultu-
rels snisses (expos, coneerts, Ueitres, [Bles. ) el impose
son sens de Iesthétique. Mais dans ce monde de réalité
commercile, & ogquoi peutl bien ressembler la commande
de réve de ces creatifs? Travailler encore plus davs o
musipie, . Mais en Swisse, fe marché ost trop restreint. N
o pen de productions inléressantes, regrette Lopetz (qui
congoit malgré tout nombre de pochettes ef fvers de
techno ). Lautre souhait de Biiro Destroet serait de sim-
miscer dans le monde des jeus vidéo, qui souffre d'un
mangue de erémivité graphique, Mais, comme le résume
Lopetz, lidéal, c'estwn elient avec nn produil intéressant
et un gros budgel, qui nous laisserail wne lherté maxi
el L quotidien, en somme,

Entre ses eonnexions avee le Japon, ses recherches typo

graphiques approfondies ( I'Electrobazar), la mise en scéne
e Ja vie du eolleetil o ses nombreus boulots sur e Web,
Bilre Destruct réussit, & travers son livee, 3 transmettre
une certaine idoe de i eréation graphigue, A la fois né-
cessaire b hors-la-lol. Au fil de ses voyvages, cette hande
de eréatifs di peine 30 ans offre sa nouvelle vision de la
chaose graphique, sans cesse enrichic, sans cosse confron-
tée, toujours plus exigeante... Avec un seul ohjectif:
donier le frisson, | ]

# 3-831126=24+
o DESTRUCT -

2 Flyer pour le collectif
Masters Of Art & Roggwil.

@ Flyer pour la salle
Wasserwerk a Berne ulilisant
la typa BD Globus.

' Double page extraite du
livre. Medley pour le CD
“Berne Electronic™,

2 Le credo de Biire Destruct.
2D Flyers utilisant la typo
BD RallerBil.
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In 1992, the Destruct Agency was founded by German

artist H.G.B Fideljus. It was created with the express goal of
encauraging and promating young artists. By 1994, the “art”
agency had teamed up with a graphic designer. Lopelz . and
morphed into the graphic design house Biro Destrucl, or
B0, As such, it attracted more designers, including
MBrunner, Hireber, Peda Siegrist and Heiwid, All were class-
mates of Lopelz from a Berne school of art and design.
Eventually, Fideljus left BD to plough deeper into art, and
the current crew consists of three graphic designers -
Lopetz, MBrunner and Hireber - Heiwid, wha is a 30-
renderer, and a web-coder, Jules.

BD's clientele hails mainly from the cultural sector that
needs print media to promote bands and others on the music
scene, BD most often creates posters, leallels, flyers, CDs and
hooks. The company also specializes in font creation, some of
which can be downloaded from its website,

According to Lopelz, BD attracts many of its national and
inlernational customers through the website. It also recently
produced a book, The Biro Destruct, published in by Die
Gestalten Verlag, Germany. The book is a retrospective
collection of the firm's wark over the last four years.

Lopetz cites and his BD cohorts’ earliest design influenc-
a5 as the comics they consumed madly when they were Rids.
Eventually, he said, their tastes matured and they grew
more and more interested in the wider world of art and
graphic design. All have some formal training as traditional
graphic designers, and many originally worked with a soft-
ware called Dpaint on Commodore AMIGA computers,

Initially, the designers all put in time working for a variety
of advertising agencies, where they quickly learned how
normal a graphic designer's life can be, said Lopetz, Within a
few years, they had developed a bit of a fan following - a

base of customers who were looking for their unigue styles

of wark,

18 + 14N 00/OME

IdN International Design Network Magazine, HongKong

Lopetz cited music as the group's most importal

cant inspiration, "First of all, we need to hear the
we like it, we are happy to do the artwork,” he said, “Seg
we try to define the identity, approach and style of t
record or artist. Listening to the music’s tune Is really
important to us. It helps us to find the design lan
fit it best.”

The designer said that architecture and ot
affect their work. Rather abashed, but obviou
added that computer games have also played’an
in influencing the group's style.

Art has also been a factor in creating the unl !
Destruct style, according to Lopetz, who men
signers Republic and Cornel Windlin, “We thin|
of similar idea [as these artists] as to how an
should be and look like,” he said. “Our graphid
reaching back to the very roots of design. We
a lot of work by hand = drawing and painting
these creations up using technology.”

Right now. the designers are working on fi
projects: SuperBra, SpeakerAttack, MorrisAug
and Terminal M. These artists are creating elg
floor music specifically for DJs. BD has also created severa
covers for local bands, acts and campilations, and designed
promotional flyers for a variety of concerts and events.

Occasionally, the designers are asked to work a musician’s
own artwork into their design, "One of our upcoming projects

will include drawings from the musician himsell, mixed up with

our graphics,” Lopetz said. “If the idea or the art of expression
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IdN International Design Network Magazine, HongKong

seems 1o be very personal and really looks good, we

try to incorporate it in the design. For the most part,
thaugh, the musicians let us have a free hand.”

ane of the special projects BD is involved in is
biro discotheque, which has become its regular,
sell-produced club night. The event uses visuals
created to suit a particular theme, and set to elec-
tronic music such as triphop, ambient, breakbeat
and electro.

A second and even more intriguing project the
group is dreaming up is the Rainbow Tour. The plan
is to embark on a world bus tour, carrying their
equipment wilh them as they travel like gypsies to
dilferent cities. Their technology-loaded tour bus will
allow them to work with their clients via the Internet
as thay go.

“We are really looking forward to traveling
around and working with the portable hardware,”
said Lopetz. "We've been discussing it for some time,
especially because one of our biggest influences is

other cultures — the many languages of design.”
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Aside from their vagabond dreams, the team has
adopted a wait-and-see attitude towards their
future, “Mow that we have introduced our book, we
caould prabably grow bigger and bigger, but that's
not exaclly where we wanl to go at this point,
today. [We think], let's see whal happens lomorrow
[when tomorrow comes),” explained the designer.

“Asia is really interesting,” he added. "We are
currenily discussing whether we will open a BD

division in Tokyo with some good friends there.”
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Hochparterre, Switzerland

biiro destruct sampelt gerne, nutzt
Objets trouvés oder tauscht zum Bei-
spiel digi ierte Schriften mit dem

brennpunkte

Tokioer Atelier Cyclone Graphix aus

Fiinf Grafiker mit Namen wie DJs:

Hareber, Lopetz, MBrunner, HeiWid,
und Jules bilden das biiro destruct
BD - eine Idee, ein Markenzeichen,
eine Gemeinschaft. Wir treffen uns
zu einem Gesprich; es pendelt zwi-
schen den grossen Wahrheiten

und den komischen Details im Leben
eines Kollektivs. Die Musik im

Hintergrund: Air.

U Sl SR w1
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Wir sind Zeichner

Metallische  Oberflichen,  Uberla-
gerungen, schnelle Fonts, virtuelle
Bildraume, entschlackte Logos, raffi-
nierte Handzeichnungen - unterlegt
von einem ironischen, unprétentiosen
Umgang mit dem Material. MBrunner:
«Free Style und klare, reduzierte Form,
das ist es.» Und daraus entsteht eine
erkennbare destruct-Grafik. Viele Auf-
trdge stammen vom schlecht zahlen-
den Kulturbetrieb. Pedd, seit kurzem
nicht mehr bei BD: «Die gestalterische
Freiheit wiegt knappes Honorar auf.»
Mit Flyers fiur andere wirbt BD auch
fiir sich selbst. Ausserdem spielen Lei-
denschaften mit; Musik steht an erster
Stelle, wie die zahlreichen Konzert- und
Party-Flyers belegen.

Musik
Remix, Sampling, Loops werden in der
grafischen Umsetzung fruchtbar. Einen
theoretischen Uberbau mitzuliefern,
lehnt BD ab. Lieber sampeln. Objets
trouvés produktiv zu nutzen, bedingt
offene Augen in weit abgesteckten Fel-
dern: Adrian Frutiger und Fischli Weiss,
Matthew Barney, Bauhaus, Bernhard

Russi, Lara Croft, FritzHaller und Harald
Schmidt, Bjork, Hans-Rudolf Lutz und,
und, und. Oder remixen: Fonts — digi-
talisierte Schriften — mit dem Tokioer
Atelier Cyclone Graphix austauschen,
zwischen japanischem Katakana und
lateinischem Alphabet.

Dahinter schimmert, was auf das
Fremde verweist und weitere Remixes
auslost—eine iber samtliche Barrieren
hinweg geteilte Kulturtechnik. MBrun-
ner: «Wir kupfern nicht ab, sondern
adaptieren und kombinieren Vorhan-
denes, bis etwas Neues entsteht.» Das
Neue, die ungeféhr 30 BD-Fonts, wird
zu Logos verarbeitet oder zum Herun-
terladen freigegeben. Der Dank ist BD
sicher, wie die Eintrdge im Guestbook
beweisen. Die Welt als Fundus geteilter
Interessen schliesst auch die Kritik an
den eigenen, wechselseitig verkniipf-
ten Traditionen mit ein. Der japanische
Blick auf die klassische Schweizer
Grafik fiihrte zu Bildern, die zuweilen
in Kitsch oder Leere umschlagen. Der
japanische Umgang mit dieser Traditi-
on warnte BD davor, Gegebenes steril
zu reduzieren.

Zugleich grub BD an den eigenen
Waurzeln. Der Name «<biiro destruct
als nachhaltiges Programm: die sys-
tematische, Arbeit
im Biro wird kombiniert mit einem
anarchischen Zug, das Gegebene zu
dekonstruieren.

schweizerische

Zeichnung retten

BD Grafik ist signiert. Was halt sie
ausser der geteilten Infrastruktur zu-
sammen? Lopetz: «Das Interesse an
der Zeichnung. Als Grafikerlehrlinge
sassen wir in der Berner HGK noch
nicht an den Stationen, sondern ha-
ben exzessiv gezeichnet. Erst spater,
in Werbeagenturen, kam der Compu-
ter hinzu.» Als Arbeitsinstrument und
ohne Grafikfilter. Fiir die Uberlagerung
von Schriften wird auf Schere und Foli-
en zurlickgegriffen, was prazise die ge-
suchten virtuellen Raume ergibt. Hei-
Wid: «Wir sind keine Computerfreaks,
die Maschine ist nie Selbstzweck.»
Fehlt in Tunesien ein Mac, behilft sich
Lopetz mit

kariertem Papier,umein arabisches La-
denschild zu adaptieren; zu Hause wird
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Zahlreiche Konzert- und Party-Flyers
belegen BDs Leidenschaft fiir Musik

Ungefdhr 30 BD-Fonts werden zu
Logos verarbeitet

daraus das BD Brick Alphabet. So hat
sich BD den Ruf eingehandelt, die Me-
chaniker unter den Grafikdesignern zu
sein. Hireber: «Wir schrdubeln gerne
an unseren Sachen. Am liebsten wére
ich Maschinenbauzeichner geworden.»

Holy Moments
Argerlich, wenn der Computer dem
Gestaltungswillen nicht folgen kann,
etwa in der Programmierung dreidi-
mensionaler Welten. HeiWid: «Das ist
wie Kuchen backen. Du bastelst ein Re-
zept, mischst die Zutaten, schiebst es
in den Ofen und machst eine lange Pau-
se. Erst danach siehst du, ob es etwas
geworden ist — ein mithsamer Prozess.
Virtual Reality Modelling Language hat
uns davon befreit.» Leider gibt es in ei-
nem Land ohne Game Industry wenig
Auftrage. Liegt die Zukunft der Grafik
im Web? HeiWid: «Fiir uns nicht. Wir fin-
den es harzig. Die Programmierung ist
zuaufwendig, die Kundenzuwenigaus-
gebildet und deshalb ist der Support
zu kompliziert.» Die eigene Homepage
zeigt wie es sein konnte: Ware sie nicht
so cool, bekdme sie das Pradikat «mit

biiro destruct

HGB Fideljus hat das biiro destruct
1992 als Destruct Agentur gegriindet.
Seit 1995 als biiro destruct berne ca-
pital tétig. Fiir BD arbeiten: Hireber,
Lopetz, MBrunner (Grafik), HeiWid
(3D, Computeranimation), Jules
(Webcoding). Pedi (Grafik) hat sich
vor kurzem selbstindig gemacht.
Auftrdge stammen vor allem aus dem
Kulturbereich.

Und ausserdem: www.bermuda.ch/
bureaudestruct/
home.html

Das Buch zum biiro destruct:
<biiro destructs, hg. von Robert Klanten.
Verlag Die Gestalten, Berlin 1999
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Biiro Destruct 0cHOBANW CTYAMIO W XWBYT B BepHe, B HEMEl:
KOA3bIYHOM vacTH LeeAuaprn, MX HAZBIBAOT MEXAHHKAMH
rpadyeckoro gnsaina. Moser BGhiTh, 3T0 CAHLIKOM NPHMH:
THEHOE ONPeencHUE ANA WK TROPHECTRA MNKH, BOIMOXHO,
CAMWKOM NPOCTOR, HO cpepy 3acunun pabor abconoTio Xao:
THHECKHMK MK 4ETHOCTE ¥ YNOPAAOYEHHOCTL oﬁpaul.aer Ha ce-
Ga BHMManue. finaain Biiro Destruct ne kamerca cidwkoM
KonofAHbIM WK GeamnuaHeHHbIM, HA0BOPOT, OH NPHAENEKIET
MATHETWIMOM, NOABNAKULAMCH NPH CONPUKOCHOBERMA NPO*
XKNafHOA ANeraHTHOCTH CO CTPACTHOCTLIO M3obpamenin, Coj:
HOR CTOPOHG], Db HAXOAWTE HTYHTHBHYI ANNPOKCHMAaLHG
npoBneM (0AHAKO IMOLMOHANEHEIA AHIAHH HENBIA HAIBATE
HEYCTOAYHELIM). 3ATEM Bbl HAYHHAETE 3AMEYATE YETKO KOHT*
PONUpyEMOEe COKPALLEHWE 0 MHHHMANBHOMD 3NeMEHTOB fiH-
3aiHA, foxoanllee A0 TOR TOMKH, KOrAa cybLEKTHOHOCTE
yMEHBUIEHA O YPOBHA, No3B0NAKLLero palore coXxpannTs
CBOID WA, CBOKD Aywy. C Apyrof cTopokb, © yMeHsWeHHed
CyOBEKTHBHOCTH NOABNABTCA ONPEAENEHHOCTE, HANYHA0NLAA
2B CONOTHYIO YETROCTL W ACHOCTh.
MMeHHO 3TOT MArHETHIM, BOSHHKA LM OT COYETAHHA HHTY=
MTHOHOID M NOFAYECKOND, MOKHO YBHASTE HE TONLKD B LB e
LAPCKOM, HO TENEPE ELLE M B ANDHTKOM Av3aitne, Takum ob-
pa3om, CBA3L MEXAY ABYMA HA NEPBbIA BITNAR COBEPWEHHD
PAIHLIMH KYNLTYPAMA DI'IPEJJ.I:.'HI‘.‘HHEI uynnnyerm "IEPQIP!'
Gorbi Biiro Destruct.
B manensxom ropoge apoae bepxa paGorw Biiro Destruct
BCErAa 3aMEeTHLI, 3T0 He BoNLLWOA ropog, FAE AaKE CAMAN His
BECTHAA NWYHOCTH MOMET MCHEIHYTL B NoBoe spems. He Hyx:
Ho exate 8 Lliopux wnn Meneny, uTahbl 3AHHMATEEA CHOHM
aenom. Kpeno cryauu: caoko paboTy MOMHO BLINDNHATH Bels
AB; ¥ MK BRU3 €rOPOJ ManeHsKMA—npoexT Gonbois aHa-
noruyed obulenlsecTHoMY «yman o Donnwom—penan Mas
noex,

[hun) | e 1672001



Le Temps, Switzerland

Les nuits de Londres font briller la musique suisse

Une consécration pour la
musigue électronique
suisse! Plusieurs groupes,
DJ et collectifs multimédias
suisses sont invités & se
produire dés aujourd’hui et

er gans six des

clubs les plus pointus du
Londres noctambule. Voila
toute la fine fleur
contemporaine du pays ala
conquéte de la capitale
anglaise. Une chance
artistique mais aussi
économique, car le marche
anglais est un débouché
primordial pour les
musigues modernes. Et un
succés pour Swiss Music
Export qui promeut les
musigques actuelles suisses,
en Europe et peut-étre
bientét & travers le monde.
Lire en pages 2 et 3
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Erst gab es den Smelly - das Maskottchen des Berner

| Biiro Destruct - nur in zweidimensionaler Form. Dann ent-
stand in Real 3D eine dreidimensionale Variante fiir
Printanwendungen und ein animierter Smelly, den Sie

unter www.bermuda.ch/bureaudestruct finden.
Irgendwann wollen die Schweizer Designer vielleicht
ein echtes Plastik- oder Stofftier produzieren

Help I'errr

Creste  Modify Animate Ewtraz  Settings Windows

" Top View.1, Paral, C: N:

" Custom camera, Persp, C

- Side View. 2, Paral, C: N: | n—u-l-'nr-h-i-r-!
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Dreifach ist der Schritt der Zeit

0b phantasievolle Illustratlonen fur Printentwiirfe, Pruduktvisuallsmrungen fiir Kataloge

oder 3-D-Elemente, die im Zeitalter des Cross-media-Publishings vom Bnefpapler bis hin

zum Internet fiir einen dul chgang|gen Farrnenauftnrt sorgen sollen: die dritte Dtmensmn

spieltim digitalen Demgnalltag eine immer gr‘oﬁere Rolle. PAGE fragte Gestalter welche

Mébglichkeiten sich erdffnen und welche Probleme sich bei der Losung dieser ﬁufgabe stellen

B Noch bis vor wenigen Jahren blich
das Erstellen von fotorealistischen
3-D-5zenarien dem elitdren Zirkel von
Inhabern teurer Workstations vorbe-
halten. Heutzutage lassen sich mit
schlichten Desktop-PCs mehr als an-
sehnliche Ergebnisse erzielen. Pen-
tium-Pro-Rechner mit 200 Megahertz
Leistung gehoren bereits zur Ausrii-
stung vieler Publisher, und Apple will
bald erschwingliche 300-Megahertz-
Maschinen auf den Markt bringen.

line.12
line.13
line.6
line 15
line 14
line
line
line.
ine 4

Wer regelméfig mit Photoshop arbei-
tet, hat oft ochnehin 64 oder 128 Mega-
byte RAM zur Verfiigung. So 3Bt sich
zwar kein Hollywood-Film a la Toy
Story” realisieren, aber doch kleinere
Animationen und erst recht 3-D-5tills

Erschwinglich sind auch Softwares,
die professionelle Resultate hervor-
bringen. Spline-Modelling, Raytracing
und inverse Kinematik fiir natiirliche
Bewegungsablaufe von dreidimensio-
nalen Figuren gehiren bei den mei

¥ Prev 1
Handler

sten Produkten zum Standard. Sicher,
fiir die High-end-Software Softimage
muf} der Kdufer immer noch zwischen
15 000 und 30 000 Mark bezahlen, und
die renommierte Applikation 3D Stu-
dio Max von Kinetix/Autodesk ist mit
mindestens 7000 Mark nicht ganz
preiswert. Aber es gibt auch leistungs-
fahige Programme fiir wenig Geld:

= Schon fir 400 Mark bietet Fractals
Ray Dream Designer 4.0 fiir Mac und
PC fortschrittliche Funktionen und =

Expression

Handler Prog | Flndl
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- grofien Bedienungskomfort. Statt
mit Polygonen arbeitet die Software
mit Bézierkurven.

« Caligari TrueSpace 2.0 fiir Windows
erlaubt das direkte Bemalen der Ob-
jekte und bietet fast alles aufier inver-
ser Kinematik. Es kostet weniger als
500 Mark und besticht durch einfache
Handhabung.

= Bei Redaktionsschluf lag Speculars
Infini-D 4.0 fiir Macintosh und PC noch
nicht vor, aber das Update soll einen
brandneuen Scanline-Renderer besit-
zen und unter anderem vielseitigere
Animationseffekte ermbglichen. Die
Version 3.5 kostete rund 1000 Mark.

= Das neue, fur Mac und PC komplett
iiberarbeitete Cinema 4D 4.0 von dem

Fiir den Schweizer Mega-Rave Odyssey
gestaltete 3-D-Grafiker Heinz Widmer in
Lightwave eine animierte Unterwas-
serszene. Biiro Destruct bearbeitete die
Einzelbilder in Photoshop und baute
sie wie ein Daumenkino ins Booklet ein

deutschen Hersteller Maxon rendert
superschnell, 1aBt sich bequem bedie
nen und beinhaltet sémtliche moder-
nen Features - dies alles schon ab
1500 Mark.

« Das urspriinglich fiir den Amiga
entwickelte Lightwave von New Tek,
mit dem TV-Serien wie ,Seaquest”
oder ,Star Trek” entstanden, gibtesin
der Version 5.0 fir PC und Macintosh.
Das schnelle Werkzeug, mit dem sich
von animierten Logos (iber Filmeffek-
te his hin zu Videospielen nahezu al
les machen |a8t, gibt es ab 3000 Mark.
= Real 3D 3.5 von Realsoft lauft auf
Amiga- und Windows-Rechnern. Die
auf Splines basierende Software ko-
stet rund 2000, fir Studenten zirka
1000 Mark. Sie wartet mit grofiem
Funktionsreichtum auf, erfordert aber
eine relativ lange Einarbeitungszeit.

» Die beiden Macintosh-Programme
Sculpt 30 4.1.2. von Byte by Byte und
das jiingst erschienene Studio Pro 2.0
von Strata - dessen Vorlaufer bei der
Erstellung des bekannten Computer-
spiels ,Myst” zum Einsatz kam - ko-
sten nur noch etwa 1400 beziehungs-
weise 2300 Mark. (Das neue Studio Pro

lduft bisher allerdings nicht stabil, da
her sollte man noch ein wenig mit der
Anschaffung warten).

Die Versuchung, eine tberschaubare
Summe fiir eins dieser Werkzeuge zu
investieren, ist also grofl. Tatsdchlich
eignen sich manche Applikationen
aufgrund ihrer relativ intuitiven Be
nutzerfiihrung durchaus auch fiir Ge-
stalter, die nur hin und wieder einen
3-D-Entwurf realisieren wollen. Fach
autorin Ulrike HaBler bezeichnet in
ihrem Buch 3D Imaging” etwa Ray
Dream Designer als das ,perfekte Pro-
gramm fiir den Grafiker, der von Zeit
zu Zeit mal eine lllustration mit drei
dimensionalem Flair bendtigt, sich
aber nicht mit grofiem Zeitaufwand
in so professionelle Programme wie
3D Studio Max einarbeiten machte”.
Ahnliches gilt sicher unter anderem
auch fiir das neue Cinema 4D,
Trotzdem: Wer qualitativ hochwer-
tige Ergebnisse erzielen mochte, stofit
rasch an Grenzen. ,3-D-Grafik ist sehr
komplex. Wenn man technisch und
4sthetisch wirklich vorn liegen will,
mufl man sich darauf spezialisieren’,




meint Lopetz Gianfreda vom Berner
Biiro Destruct, das dreidimensionale
Gestaltungselemente in Animationen
fur Videos, aber auch im Printbereich
einsetzt. lch habe friher auf dem
Amiga mit Reflections gearbeitet. In
den B0er Jahren war das so ziemlich
die erste erschwingliche und benut-
zerfreundliche 3-D-Software”, sagt er.

Reflections von Oberland Compu-
ter gibt es immer noch. Es lauft nun
auch unter Windows, kostet knapp
400 Mark und liefert durchaus brauch-
bare Resultate. Lopetz Gianfreda will
jedoch lieber eine Sache  richtig ma-
chen” und konzentriert sich heute auf
Grafik und Typografie. Der 3-D-Spezia-
list Heinz Widmer - Heiwid genannt -
dbernimmt dann die dreidimensiona-
len Gestaltungsaufgaben.

Der Smelly, der Gliicksbringer des
Buro Destruct im Stil der Olympia-
Maskottchen, entstand in Zusammen-
arbeit mit Heiwid. Zundchst hatte es
gine 2-DVariante gegeben - die 3-D-
Version soll fiirs erste als Ersatz fiir ein
Plastik- oder Stofftier fungieren, das
die Schweizer Designer vielleicht ein-
mal produzieren wollen.

‘ GESTALIUNE | T1TEL

Wi setzen 3-D-Grafik nur in 15 bis
20 Prazent unserer Arbeiten ein”, so
Lopetz Gianfreda. ,Den billigen oder
kitschigen Touch, den man haufig auf
Flyern sieht, mégen wir nicht, und
Headlines in klotzigen 3-D-Buchstaben
machen uns erst recht keinen Spafi.
Wir setzen diese Technik ein, um
Phantasiewelten oder Objekte zu er-
zeugen, die sich fotografisch oder gra-
fisch nicht darstellen lassen.”

Eine solche Phantasiewelt - namlich
eine Unterwasserszene - kam bei
dem Werbematerial fiir den Schwei-
zer Mega-Rave Odyssey zum Einsatz.
Mit Lightwave hatte Heinz Widmer
ein animiertes Unterseeboot gene-
riert. Daraus entstand die ldee, es wie
ein Daumenkino ins Odyssey-Booklet
einzubauen. ,Heinz Widmer arbeitet
sehrselbstandig. Meist macht er freie
San':hen, die so gut sind, daBl wir sie
dann verwenden. Wir reden ihm nicht
grofi rein, sondern geben lediglich An-
regungen”, erklart sein Namensvetter
Hireber (Heinz Reber) vom Biiro De-
struct, der das Layout des Odyssey-
Materials iibernommen hatte.
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So viel kreative Freiheit der 3-D-
Grafiker auch oftmals hat - wenn es
ums Detail geht, dann mufi man sich
natiirlich abstimmen. Den Smelly hat-
te Heiwid so gerendert, dafi es foto-
grafisch stimmte und er nach hinten
verschwamm. Biiro Destruct wollte
aber ein kinstliches, uberall glanzen-
des Objekt, dem man ansieht, dafi es
sich nicht um ein Foto, sondern um ei-
ne computergenerierte 3-D-Konstruk-
tion handelt. Es ist dhnlich wie bei
der Zusammenarbeit eines Art-direc-
tors mit einem Fotografen, den man
ja auch erst brieft. Der 3-D-Grafiker
mufi ebenfalls auf Lichtgebung, Licht-
fuhrung und so weiter achten”, erklart
Heinz Widmer.

Nicht nur auf gestalterischer, son-
dern auch auf technischer Ebene gilt
es, eng zu kooperieren. Heiwid ren-
dert die Bilder auf dem PC und liefert
sie als Mac-Datei ab. Die Grafiker vom
Buro Destruct nehmen dann in Photo-
shop Retuschen vor. ,Bei der Unter-
wasserszene hatte Lightwave beim
Verlauf einen Fehler gemacht. Wir ha-
ben einen neuen Verlauf angelegt. Au-
Berdem retuschieren wir Kanten, =
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= die nicht stimmen, geben noch ei-
nen Blendeneffekt hinzu oder korri-
gieren die Farben.”

Wie viele 3-D-Grafiker ist Heinz
Widrmer ein Quereinsteiger. Ende der
80er Jahre begann er, mit dem Amiga
zu experimentieren, und er arbeitet
heute noch gern mit Real 3D und
Lightwave, die anfangs nur auf dem
Amiga liefen. ,Fiir den Printbereich

hat Real 3D Vorziige, weil das Spline-
Modelling es gestattet, etwas auf-
lésungsunabhangig so darzustellen,
daBl es immer schone runde Kurven
erhilt. Der Riesennachteil des Pro-
gramms liegt in seiner umstandlichen
Bedienung. Man merkt, dafi es Ma-
thematiker geschrieben haben - die
Einarbeitungszeit dauert unendlich
lang. Lightwave eignet sich eher flir

Animationen, doch beide Softwares
erzeugen Bitmaps in einer beliebigen
Aufldsung, so daB der Export unpro-
blematisch verliuft.”
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Wildwasserfahrt

VON WERNER LACKNER

ie bei Leseratten, die zu Schriftstel-

lern werden, war es immer ein
Wunsch vom spielebegeisterten Schwei-
zer biiro destrukt, selber ein Spiel zu ent-
werfen und zu produzieren. Dank Tech-
nologien wie VRML und Werkzeugen wie
CosmoWorlds sowie immer billiger wer-
dender 3D-Beschleuniger kiinnen visuell
und konzeptionell ansprechende Erleb-
niswelten bereits in kurzer Zeit realisiert
werden, Anstelle von ein bis zwei Jahren
Entwicklungszeit reichen hierfiir rund zwei
bis drei Monate, was mit der Produkti-
onszeit einer einfacheren CD-ROM ver-
gleichbar ist. Man kann hier van einer De-
mokratisierung der Produktionsmittel
sprechen, da nicht mehr zwingend tief-
greifende Vektorgeometrie- und Program-
mierkenntnisse nitig sind, um ein 30-
Spiel herzustellen,

Eine Partnerfirma von biiro destrukt
hatte von Nissan den VRML-Auftrag er-
halten, Ein Bestandteil davon war, mit ei-
nem Missan auf der simulierten ,lLe
Mans“-Rennstrecke fahren zu kénnen.
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Zu zweit mufl man sich durch Stromschnellen und knifflige Fragen

kdmpfen, wihrend die vielen gespannten Zuschauer jeden Schritt

beobachten und kommentieren. Die Rede ist nicht von der Abnahme

eines Sportabzeichens, sondern vom VRML-basierten Spiel

GeekCreek der Schweizer Agentur ,,biiro destrukt®.

Den Entwurf der Rennstrecke realisierte
schlieflich das biiro destrukt, Dies brach-
te Erfahrungen mit VRMLg7 und Cosmo-
Worlds.

Bei der Kanstruktion des ,Le Mans"-
Parcours erkannte man, da® auch kom-
pliziertere Spiele in VRML realisierbar wa-
ren, Dies, zusammen mit der bereits vor-
handenen Kenntnissen aus diversen netz-
werktauglichen Spieleprojekten, unter an-
derem flir die Schweizer Post, gebar die
Vision eines netzwerkfahigen 30-Spieles.
Der Zufall wollte es, daB exakt zu diesem
Zeitpunkt ein Kunde mit demselben
Wunsch an das biiro destrukt herantrat.

Abenteuerspiel GeekCreek

Der ElectriCircus von BKW, einem
Schweizer Kraftwerksbetreiber, sollte eine
neue Attraktion erhalten. GeekCreek, so
der Name des Spiels, war als Teil der
Show vorgesehen, mit der man dann uber
ein halbes Jahr durch den Kanton Bern
zog und Interessantes und Verbliiffendes
aus dem Reich der Elektrizitdt vorstelite,

Zwei Spieler konnten dabei auf zwei
GroBleinwidnden gegeneinander spielen.
Die Konzeptionierung legte das Ziel der
beiden Kontrahenten fest, mdglichst
schnell durch den vorgegebenen Parcours
zu kommen. Dabei sollten sie auf Hinder-
nisse treffen, die nur durch die Beant-
wortung von Multiple-Choice-Fragen zu
Uberwinden waren. Als grafische Ober-
fldche legten die Kreativen vom biiro de-
strukt verschiedene Welten-Designs vor:
eine wilde FluBfahrt, eine Fantasy-Welt mit
Mirchengestalten und eine Geometrie-
Welt mit abstrakten Objekten.

Die wilde Flufifahrt erhielt den Zu-
schlag. Sie bot die grofite Affinitat zur
BKW, dem Auftraggeber, der auch Was-
serkraftwerke in den Alpen betreibt,

Weltenbauer
Mach Abschluf} der Planung stand als
erstes der Entwurf des Parcours an. Die
Strecke sollte auch von Kindern in rund
zwei Minuten zu bewdltigen sein. Mog-
lichst viel Fluft mufte auf wenig Raum
gepackt werden. Da sich alles in einer
Welt abspielen sollte, entschied sich das
Team um Heinz Widmer - der 3D-Designer
deshalb fiir eine Insel. Vier Hindemisse
hat man zudem in die Landschaft einge-
baut: einen Strudel, eine Zugbriicke, eing
Schleuse, ein Gitter. Versteckt plaziert ist
eine Abkirzung (ein Tunnel unter einem
Berg hindurch). Das Terrain der Insel wur-
de durch Boden, Berge, FluBlauf und Him-
melskulisse abgesteckt. Obwohl Modeling
in CosmoWorlds mdglich ist, hatte Heinz
Widmer LightWave als flexiblen polygon-
basierten Modeler vorgezogen, Die Berge
und Taler wurden anhand einer Handskiz-
ze des 2D-Grafikers Lopetz, in der Aufsicht
nachkanstruiert. Ein wichtiger Punkt war
hier, daft das Spiel grundsatzlich auch
webtauglich werden sollte. Das hiefi: Po-
lygone sparen, wo immer es ging. Ein




Kompromifs zwischen Detailreichtum und
Performance war gefragt. Uberfliissige Po-
lygone, Kanten und Punkte hatte man
aufgehoben, vereint und wieder geteilt,
bis das Optimum erreicht war. Wihrend
der Konstruktion half eine phong-schat-
tierte Voransicht, ungewollte Ecken und
Kanten zu vermeiden.

Der Fluf entstand als separates Ob-
jekt aus Bestandteilen der Landmasse
und pafite sich dadurch exakt an die
definierte Uferlinie an; das erleichterte
spater auch die Texturierung. Begrenzt
wird die Welt schlieflich, dhnlich wie im
Film . The Trueman Show", von einer Him-
melshalbkugel.

Texturemapping

Das Texturieren erfolgte in Cosmo-
Worlds. Zur schnelleren Berechnung und
zur optimalen Texturierung wurde die
Bildgrofe in Zweierpotenzen bestimmt,
beispielsweise 16 x 16, 16 X 32, 32 x 32
oder 64 x 128 Pixel, Griiiere Texturen als
256 x 256 Pixel empfahlen sich nur in
Ausnahmefillen, zum Beispiel bei hoch-
auflssenden Screenshots. Fiir die Dar-
stellung eines Berges diente ein 128 x
128-Pixel-Map. Das Berg-Objekt wurde als
PEP (Points Edges Polygons = VRML In-
dexed Face Set Node) geladen und dann
mit dem PEP Texture Applicator in Klein-
arbeit texturiert. Die Textur mufite liberall
so aufgezogen werden, daf nirgends Ver-
zerrungen entstehen. An jeder sichtbaren
Stelle war es nitig, dies von Hand zu er-
ledigen, weil die gdngigen Projektionen
(Box, Sphere, Plane, Cylinder) fiir die
Berglandschaft nicht taugten. Das Aufzie-
hen der Textur erfolgte unabhéngig vom

nachher verwendeten Bild. Als Hilfe be-
nutzten die Artists dafiir ein Gitterbild. Da-
mit lieft sich erkennen, ob die Textur sitzt;
war das Gitter nicht verzogen, pafite je-
des andere Bildmaterial auch korrekt, Das
Texturierungsmodul in CosmoWorlds war
dabei eine groRe Hilfe. So lieRen sich vie-
le Details eines Gegenstandes in die Tex-
tur einbringen und mufiten nicht Be-
standteil der Objektgeometrie sein.

Virtuelles Wasser

Die Simulation von fliefendem Was-
ser stellte einen weiteren Knackpunkt dar.
Anders als im Falle des Berges galt es
hier, das Objekt zu bewegen. Durch ein
Animated GIF als Map konnte der Schein
einer FlieBbewegung des Wassers erweckt
werden. Es war notwendig — wie bei der
Bergtextur auch — das Map exakt auf das
Objekt aufzuziehen. Zudem mufite das
Wasser eine dhnliche Lichttemperatur wie
die des Berges aufweisen. Unstimmigkei-
ten wurden mit Hilfe von Photashop kar-
rigiert.

Zum Animated GIF kamen auch noch
Wellenbewegungen, die dem Fluf zusdtz-
lich Realitatsnahe verliehen. Sie sorgten
gleichzeitig dafiir, daf sich der Spieler und
damit das Floft auf und ab bewegten. Die
automatische Kollisionsabfrage des Cos-
moPlayers schuf hier die nbtige Grundla-
ge, um die Ubertragung der Bewegung
auf das SpielerfloR zu realisieren. Die Wel-
len an sich wurden als animierte Objekt-
geometrie in CosmoWorlds erstellt. Dabei
durften sich die Flufrdnder nicht mit-
bewegen. Hitten sie sich doch bewesgt,
wiren Ltcher an den Ubergingen zwi-
schen Berg und Fluf entstanden. Als letz-
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Knackpunkt flieflendes Wasser: Viel Korrekturarbelt im Pho-
toshop erforderte das angleichen der Lichtstimmung von Was-
ser und Berglandschaft.

tes Element fiir die Landschaft fehlte nur
noch der Himmel. Seine Textur lag auf
einer Halbkugel und stammte aus dem
LightWave Skytracer. Dort wahlte Heinz
Widmer zur gewiinschten Bewblkung
auch einen passenden Sonnenstand. Das
generierte Bild wurde nun zylindrisch auf
der Halbkugel aufgebracht; die aufwendi-
ge Texturierungsarbeit blieb dieses Mal er-
spart. Die Grundgeometrien waren damit
fertiggestellt.

K#ufliche Modelle sind meist zu auf-
wendig konstruiert, da sie nicht fiir die
Echtzeit-Darstellung konzipiert wurden,
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Sie anzupassen ist oft zeitintensiver, als
von Grund auf neu anzufangen, Deshalb
wurden die GeekCreek-Objekte grifiten-
teils neu konstruiert. Als Viorlage dienten
Abbildungen aus passenden Sach-
biichern. Eine reduzierte Geometrie ist
auch hier wieder wichtig; fiir die Details
sorgte anschlieBend die Textur.

Der gittliche Funke

Der Ausdruck ,LivingWorlds", der oft
im Zusammenhang mit VRML fallt, be-
schreibt in einem Wort, daB mit dem
VRML-Code Welten zum Leben erweckt
werden kénnen, Am Beispiel der Vigel
und des Flofies ist zu zeigen, wie den-
noch statischen Objekten mit Hilfe von
Java oder Javascript Leben eingehaucht
wird. Anders als beim Konstruieren und
Texturieren ist dabei ein Gespir fiir das
Abstrakte gefragt. Es gilt, Abliufe so zu
reduzieren, daf sie mit einer Formel
beschreibbar sind. Wenn man im Mathe-
matikunterricht nicht ausschliefilich die
Fensterpldtze belegt hat, sollte man ei-
gentlich damit klarkommen.

Java und Javascript integrieren sich
nahtlos in VRML. CosmoWorlds verfiigt
sogar uber einen integrierten Java/ja-
vascript-Editor, der das Definieren der Da-
ten-Felder und Variablen vereinfacht. Klei-
ne Scripts konnten so auch fiir die
Animation von Objekten in GeekCreek ein-
gesetzt werden, Sie sind viel schlanker als
jede Keyframe-Animation und dieser,
wann immer moglich, vorzuziehen. Die
kreisformige Flugbahn der Vigel im Spiel
bietet ein einfaches Beispiel dafiir. Meh-
rere Kreisfunktionen kombiniert, ergaben
zusammen einen Kreisflug, der kantinu-
ierlich in der Hahe variiert, Die paarweise
fliegenden Vigel nahmen zudem einen
stets wechselnden Abstand zueinander

Die Modelle entstanden nach intensiver Beschiftigung mit den natirichen Vorlagen, um
auch in der geringen Auflsung noch ein authentisches Ergebnis erzielen zu klinnen.
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ein. Auch das lief sich mit Kreisfunktio-
nen lésen. Komplizierter wurde das Ganze
beim FloB. Es sollte einerseits jede Be-
wegung des Flusses und die Einfliisse des
Steuerns sofort mitmachen (Drehung), je-
doch mit einer gewissen Trégheit in die
Mittelstellung zuriickkehren. Um dies zu
bewerkstelligen, sorgte man zundchst
dafiir, daft das Floft immer dem Spieler
folgt. Dabei half ein ProximitySensor, der
tiber eine sogenannte Route jede Positi-
onsdnderung in der Welt auf das FloR
tibertrug. Mit Hilfe solcher Routen liefen
sich in CosmoWorlds Verbindungen zwi-
schen VRML-Nodes definieren. Mit den so
gerouteten Daten war das Flof immer
dort, wo sich der Spieler gerade befand.
Die Rotationen hingegen, die fiir die Aus-
richtung des Flofles zustandig waren, wur-
de von einem Javascript abgefangen. Die-
ses Script sorgte dafiir, daR alle Rich-
tungsanderungen des Spielers zundchst
direkt auf das Flof sich auswirkten. Damit
dieses aber nach der Drehung nicht
windschief lag, muBte es jeweils in die
Mittelstellung zuriickbewegt werden. Ein
Timer im Script drehte das Flof in
Blickrichtung des Spielers.

Verschiedene Blickwinkel

So wie Javascripts fiir die FloBbewe-
gung und die Bewegung der Vogel zu-
standig waren, sorgten weitere Scripts
dafiir, dafé im Wartezustand zwischen ver-
schiedenen Kamera-Pfadanimationen um-
geschaltet wurde, Dies geschah so lange,
bis das Script das Startsignal bekam.
Dann erfolgte die Aktivierung der Startka-
mera (Spielerposition bei Spielbeginn).
Die Interaktivitdt einer Welt konnte mit
diesen Mitteln in Javascript programmiert
und nahtlos in die VRML-Welt eingebaut
werden. Die Gesamtinstallation bestand
aus drei vernetzten PCs
mit Windows NT. Zwei
Rechner fungierten als
Clients, auf denen das
Spiel mit der Aufibsung
von 640 x 480 Pixel lief.
Der dritte Rechner war
der Server, Er synchroni-
sierte die Clients, beher-
bergte die Fragen-Daten-
bank und kiimmerte sich
um die Darstellung der
Ubersichtskarte. Auf die-
ser konnten die Zuschau-
er die Position der Spie-
ler sehen und die gestell-
ten Fragen mitlesen. Als
VRML-Engine diente na-

biiro destrukt

Das bilro destrukt besteht aus einer
Vereinigung von freischaffenden Grafikern,
3D-Grafikern, Programmierern und Web-
Designern, Alle arbeiten in Bern und sind
durch das Label ,biiro destruct” verbun-
den. Im selben Haus sitzt auch das Unter-
nehmen L HumanTool* unter Leitung von
Kaspar Lithi, der in der Regel filr das Co-
ding zustandig ist.

Der Dienstleistungsbereich umfait vor
allem Flyer, Plakat- und Font-Design, 3D+
Grafik, -Animation und VRML sowie CD-
ROM-Produktionen. . Wir kennen uns
schon lange und sind deshalb ein gut ein-
gespieltes Team.", so Heinz Widmer, der
sich selber auch kurz HeiWid nennt.

HeiWid (3D-Grafik), Kaspar Liithi (Co-
ding) und Lopetz (2D-Grafik) haben zu-
sammen das Spiel GeekCreek in zwei Mo-
naten realisiert. Im April diesen |ahres er-
schien im Gestalten Verlag Berlin das Buch
whiiro destruct”. Darin sind GeekCreek und
andere VRML-Produkte zusammen mit Fly-
em und Fonts eigenstindig inszeniert. Das
Buch (ISBN 3-031126-24-2) gibt einen um-
fangreichen Einblick in den Output des
biiro destrukt der letzten vier jahre.

Info:
www.bermuda.ch/bureaudestruct

tiirlich der CosmoPlayer, der sich als Net-
scape-Plug-in oder ActiveX-Objekt in di-
versen Entwicklungsumgebungen einbin-
den liel, Die Client-Applikation program-
mierte man in Visual Basic.

Der CosmoPlayer war per Drag & Drop
integrierbar — ein paar Zeilen Code genig-
ten, um diesem auch noch die richtige
VRML-Datei zuzuweisen. Dabei half ein
kleines, in die VRML-Welt eingebundenes
Java-Programm. Dieses sendete iiber das
Internet-Protokoll TCP/IP-Steuerbefehle an
VisualBasic (beispielsweise ,Hole Frage 3
vom Server und zeige diese in einem neu-
en Fenster”). Auch die Kommunikation
Server-Client und Client-Client basierte auf
dem TCP/IP-Protokoll. Die Multiple-Choice-
Fragen waren auf dem Server in einer Da-
tenbank gespeichert und wurden auf An-
frage des Client dbertragen. Ein weiteres
|lava-Programm des Client hatte die Auf-
gabe, stindig die aktuelle Position des
Spielers an den Server zu senden. Damit
wurde die Ubersichtskarte gezeichnet.
Weil der Server nur die Karte und die Fra-
gen, aber keine 30-Grafik zeigt, kam hier
Macromedia Director zum Einsatz. |



